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In immersive & spectacular Vogue brand 
EXPERIENCE to celebrate FASHION in the

middle of Amsterdam



In 2024 we celebrated the first edition of this new spectacular In 2024 we celebrated the first edition of this new spectacular VogueVogue event, join us for event, join us for
VogueVogue  DowntownDowntown – Amsterdam. A real life experience for the new era of fashion &  – Amsterdam. A real life experience for the new era of fashion & VogueVogue

featuring special guests in the heart of the city. featuring special guests in the heart of the city. 

We celebrate new attitudes, personalities, athletes and supermodels that are shaping fashion today.We celebrate new attitudes, personalities, athletes and supermodels that are shaping fashion today.

IT’S A FASHION SHOW-MEETS-STREET FAIR



 the  future 
                  IS HERE!

Je kunt via een speciale spiegel virtueel items passen, browsen 
door een voor Vogue Downtown samengestelde selectie 
modeartikelen en tips krijgen van onze stylisten. 

Dol op
Augmented Reality (AR) begon ooit als een technologie om 
je selfies leuker te maken. Inmiddels transformeert het heel 
veel industrieën. Of het nu gaat om het toegankelijk maken 
van werk van topdesigners – ook als je niet vooraan zit tijdens 
fashionweek – het ontvangen van persoonlijke make-uptips 
en zien hoe die je staan of kunst en musea tot leven brengen. 
Dior, Versace, Gucci, New Balance, L’Oreal, Puma en Cartier, 
zijn slechts een paar voorbeelden van merken die AR 
gebruiken om creatieve grenzen te verleggen. 

vogue x snapchatvogue x snapchat

Op Snapchat, de visuele app waarmee maandelijks vijf miljoen 
mensen in Nederland met vrienden en familie communiceren, 
worden AR-lenzen door zo’n driekwart van de gebruikers 
dagelijks gebruikt. Je kunt dus wel stellen dat we er dol op zijn. 
Om onszelf creatief te uiten, maar ook om producten virtueel 
uit te proberen, shoppingadvies te vragen aan onze vrienden en 
onze favoriete items en aankopen te delen. Doordat we kunnen 
zien hoe die ene jas, ring, sneakers of lippenstift ons staat, en of 
een andere kleur misschien beter past, geeft dit nieuwe pashokje 
ons meer vertrouwen in onze aankopen. En dat niet alleen. Het 
zorgt er ook voor dat we minder geneigd zijn om items terug te 
sturen. Zo biedt het dus meerwaarde voor jou én voor de planeet.  
 AR geeft iedereen toegang tot mode, ongeacht wie of waar 
je bent. Probeer het 5 september uit bij Vogue Downtown!  
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LLaakklleerreenn  jjaass,,  llaakklleerreenn  bbrrooeekkjjee,,  
bbeeiiddee  TTHHEE  FFRRAANNKKIIEE  SSHHOOPP,,  

hhooggee  hhooeedd  LLAAUURRAA  DDOOLLSS

  209208  

Extensive PR and marketing campaign by Extensive PR and marketing campaign by VogueVogue  NetherlandsNetherlands via  via VogueVogue print,  print, vogue.nlvogue.nl and  and 
Social media platforms Instagram and TikTok. Social media platforms Instagram and TikTok. 

Featuring the event and all participating brand partners with dedicated editorial content. Featuring the event and all participating brand partners with dedicated editorial content. 
The The Vogue 9 issueVogue 9 issue was the entrance ticket for the event.  was the entrance ticket for the event. 

ONLINE
VVoogguuee

DOWNTOWN
ZZeett  ddoonnddeerrddaagg  55  sseepptteemmbbeerr  iinn  jjee  aaggeennddaa  eenn  vviieerr  ssaammeenn  mmeett  oonnss  hheett  
nniieeuuwwee  mmooddeesseeiizzooeenn  iinn  ddee  AAmmsstteerrddaammssee  PP..CC..  HHooooffttssttrraaaatt..  DDeennkk  aaaann  

bbrruuiisseennddee  ffeeeessttjjeess  iinn  bbooeettiieekkss  aallddaaaarr,,  ssttyylliinnggaaddvviieess  vvaann  pprroo’’ss  eenn  llóóttss  ooff  
eenntteerrttaaiinnmmeenntt  oopp  ssttrraaaatt..  EErr  iiss  lleekkkkeerr  eetteenn,,  eerr  zziijjnn  bbuubbbbeellss  eenn  eerr  iiss  mmuuzziieekk..  

OOfftteewweell,,  hheett  wwoorrddtt  eeeenn  bbiigg  ffaatt  ffaasshhiioonn  ffeeeesstt  ddaatt  jjee  nniieett  wwiill  mmiisssseenn..  NNeeeemm  
ddeezzee  VVoogguuee  mmeeee,,  ddaatt  iiss  jjee  ttooeeggaannggssttiicckkeett..  SSeeee  yyoouu  iinn  AAmmsstteerrddaamm!!

vogue downtownvogue downtown

YYoouu’’rree  
iinnvviitteedd

5 SEPTEMBER
WWiittttee  kkaattooeenneenn  ttoopp  MMAAXX  ZZAARRAA  
SSTTEERRCCKK,,  rroooodd  llaakklleerreenn  bbrrooeekkjjee  

TTHHEE  FFRRAANNKKIIEE  SSHHOOPP

  199198  

Gassan 
Met trots opent Gassan wederom de 
deuren van zijn recent gerenoveerde 
boetiek op de P.C. Hooft, inmiddels een 
icoon in de luxe winkelstraat. Het 
merkportfolio is van internationale allure: 
Messika, Chopard, Schaffrath, en 
in-housemerken zoals Choices by DL, 
Trophy by Gassan, Gassan 121 en Gigi 
by Gassan. Plús hoogstaande Zwitserse 
horlogemerken als Breguet, Glashütte 
en Blancpain. Daarnaast huisvest de 
boetiek een goudsmid, die vakmanschap 
en expertise levert voor gepersonaliseerde 
creaties en reparaties. Of het nu gaat om 
het vinden van het perfecte horloge, een 
schitterend juweel voor een speciale 
gelegenheid, de vernieuwde boetiek 
belooft een onvergetelijke winkelervaring. 
P.C. Hooftstraat 84, Amsterdam

Omega
De nieuwe Omega-boutique, in samen-
werking met juweliershuis Gassan, is 
onlangs geopend in de P.C. Hooftstraat. 
De Zwitserse horlogemaker versterkt 
hier het toch al enorme aanbod van luxe 
horloge- en sieradenmerken. Omega 
streeft naar precisie, innovatie en schoon-
heid en dit wordt weerspiegeld in de 
boutique waar je de allernieuwste parade-
paardjes kunt bewonderen.
P.C. Hooftstraat 72, Amsterdam

Christian Louboutin
Kom kijken naar de nieuwste collectie 
van Christian Louboutin, die is geïnspi-
reerd door de Texaanse cultuur. De 
schoenen en tassen zijn ware ambachte-
lijke hoogstandjes. Voorzien van vrolijke 
patronen, glinsterende kristallen en 
andere luxe materialen. Het Franse 
modehuis bestempelt ze als een eerbe-
toon aan de westerse cultuur.
P.C. Hooftstraat 96, Amsterdam

Balenciaga 
Afgelopen juni vond in Parijs Vogue World 
plaats; als modeliefhebber is je dit 
spektakel vast niet ontgaan (en kijk anders 
gerust nog even de livestream terug op 
vogue.nl). Speciaal hiervoor ontwikkelde 
Balenciaga in samenwerking met Vogue 
een exclusieve lijn T-shirts en hoody’s, 
op de voorkant bedrukt met het 
Balenciaga/Vogue-logo en op de achter-
kant een ansichtkaartillustratie van het 
Place Vendôme, waar het event plaats-
vond. Nog meer in de collectie: gebor-
duurde baseballcaps en porseleinen 
koffiekoppen. Waar je al dit moois nu 
vindt? Uiteraard in de Balenciaga-store.
P.C. Hooftstraat 99, Amsterdam

Montblanc
De Montblanc-boetiek – groots op het 
gebied van schrijfwaren, uurwerken, 
lederwaren, horloges en herenaccessoires 
– is een eerbetoon aan het rijke erfgoed 
van het merk. In de collector’s corner kun 
je limited editions van schrijfinstrumen-
ten ontdekken en de exclusieve persona-
lisatie-mogelijkheden van Montblanc 
ervaren. Ook de moeite waard: de boetiek 
beschikt over een ‘Ink-Bar’, waar hand-
schriftliefhebbers Montblanc-vulpennen 
kunnen testen en leren kennen, een favo-
riete inktkleur kunnen kiezen en verschil-
lende penpunten kunnen testen voor de 
perfecte match.
P.C. Hooftstraat 57, Amsterdam

mmeeeett  tthhee                      
DOWNTOWN BRANDS

vogue downtownvogue downtown

Denham Flagship Store
De herfstcollectie van Denham roept een 
gevoel van vrijheid op. Geïnspireerd door 
militaire details en utility-accenten is diep 
in de archieven van het label gedoken en 
zijn klassieke elementen opnieuw 
ontworpen voor de hedendaagse 
garderobe. Jeans staan altijd voorop bij 
het merk, en het silhouet van dit moment 
doet denken aan de jaren negentig, met 
een relaxte wijde fit – je vindt het in de 
Miku-lijn. Denham-jeans hebben een 
doorleefd ‘patina’; cool met een klassiek 
wit overhemd of een leren jack.  
Hobbemastraat 6H, Amsterdam
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DDee  jjaass  ddiiee  jjee  jjáárreennllaanngg  ggaaaatt  kkooeesstteerreenn,,  ooff  ddaatt  
ssiieerraaaadd  wwaaaarrvvaann  jjee  wweeeett::  ooooiitt  wwoorrddtt  ddiitt  eeeenn  eerrffssttuukk..  

DDoommppeell  jjeezzeellff  ttiijjddeennss  VVoogguuee  DDoowwnnttoowwnn  oonnddeerr  iinn  
ddee  pprraacchhtt  eenn  pprraaaallttjjeess  vvaann  ddeezzee  bbooeettiieekkss  
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Marina Rinaldi
In de boetieks van Marina Rinaldi voel 
je je meteen op je gemak. Onder het 
genot van een goed glas prosecco krijg 
je er premium stylingadvies waarbij een 
team van experts – gespecialiseerd om 
jou op je allermooist te laten zijn – je 
helpt bij het vinden van de perfecte 
kleding voor elke gelegenheid. Of je 
nu een werkvergadering of conferentie 
hebt, een bruiloft, of op zoek bent 
naar een mooi gemaakte jas. Marina 
Rinaldi is onderdeel van de Max 
Mara Group en werd in 1980 in het 
Italiaanse Reggio Emilia opgericht. Het 
baanbrekende merk was het eerste in 
de geschiedenis dat een hoogwaardige 
kledinglijn ontwierp, specifiek geschikt 
voor een breed scala aan maten, met een 
speciale focus op curvier silhouetten. 
P.C. Hooftstraat 115, Amsterdam

Cybex
Tijdens Vogue Downtown verwelkomt 
Cybex de internationaal gevierde kun-
stenaar Selwyn Senatori. Hij gaat in de 
boetiek aan de slag, met de nieuwste 
Urban Mobility Coÿa-buggy’s als z’n 
witte canvas. Deze customized buggy’s 
worden vervolgens geveild en de 
opbrengst zal worden gedoneerd aan het 
Blijf-van-mijn-lijf-huis, waar vrouwen en 
kinderen terechtkunnen die het slachtof-
fer zijn van huiselijk geweld. De Urban 
Mobility ‘fashion’-collectie voor stadsou-
ders is doordrenkt met de iconische 
Japanse straatstijlcultuur en omarmt de 
wereld van design, kunst en muziek. 
Daarnaast bevat de collectie wereldwijde 
stadsinvloeden die nauwkeurig in de stof 
zijn verweven.
P.C. Hooftstraat 72, Amsterdam

vogue downtownvogue downtownmmeeeett  tthhee                      
DOWNTOWN BRANDS

VOGUE DOWNTOWN
WANNEERWANNEER    
Donderdag 5 septemberDonderdag 5 september
WAAR WAAR 
P.C. Hooftstraat, AmsterdamP.C. Hooftstraat, Amsterdam
HOE LAATHOE LAAT    
Van 18.00 tot 21.00 uurVan 18.00 tot 21.00 uur
BLIJF UP-TO-DATEBLIJF UP-TO-DATE    
Check Check vogue.nlvogue.nl voor alle   voor alle  
ins en outsins en outs

wwhhaatt,,           
WHEN, WHERE?
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vogue downtownvogue downtown

IWC Schaffhausen x Schaap en 
Citroen
De nieuwe IWC Schaffhausen flagshipstore 
straalt pure luxe uit. Stap binnen in een 
übermodern en stijlvol interieur waar je via 
interactieve touchscreens de horloges van 
het label van dichtbij kunt bewonderen. 
IWC Schaffhausen staat sinds 1868 
synoniem voor luxueuze, tijdloze horloges 
waarin traditioneel vakmanschap harmo-
nieus samenkomt met geavanceerde 
technologie. Hoogwaardige, duurzame 
materialen zoals keramiek en het door 
IWC ontwikkelde ceratanium maken elk 
horloge een waar kunstwerk om te dragen.
P.C. Hooftstraat 132-134, Amsterdam

Taiko Cuisine 
& Bar – Conservatorium Hotel
Taiko Cuisine is het Aziatisch geïnspi-
reerde restaurant van chef-kok Schilo 
van Coevorden. De stijl van de kaart 
en keuken is door de jaren heen geëvo-
lueerd, onder invloed van smaken en 
texturen uit het Verre Oosten. Taiko 
Bar staat in het teken van de ‘heilige 
drie-eenheid’: Aziatische smaken, inter-
nationale luxe en lokale roots. Met alle 
creaties die de cocktailkaart rijk is, biedt 
het een spannende bar flight langs de 
beste ingrediënten van het Aziatische 
continent, van wereldberoemde whisky’s 
en gins uit Japan, tot onbekende spirits. 
Van Baerlestraat 27, Amsterdam, 
conservatoriumhotel.com

mmeeeett  tthhee                      
DOWNTOWN BRANDS

Panerai x Schaap en Citroen
Het luxe horlogemerk Panerai is in 1860 
opgericht in Florence. Destijds begon-
nen als label voor de Italiaanse marine, 
staat het vandaag de dag nog altijd bekend 
om zijn vakmanschap en z’n elegante Ita-
liaanse stijl. De tijdloze herenhorloges 
en sophisticated dameshorloges worden 
in samenwerking met Prada gemaakt. 
‘Om iedereen een stukje van Panerai’s 
Italiaanse ambacht te laten ervaren, 
nemen we je tijdens Vogue Downtown mee 
in de ‘onderwaterwereld’ van het merk 
en staat de culinaire Italiaanse belevenis 
centraal,’ aldus het label.
P.C. Hooftstraat 128, Amsterdam

LLóóttss  ooff  ffaasshhiioonn  oopp  ssttrraaaatt,,  ssttyylliinnggaaddvviieess  vvaann  pprroo’’ss,,
lleekkkkeerr  eetteenn,,  bbuubbbbeellss  eenn  mmuuzziieekk..  HHeett  bbiigg  ffaatt  ffaasshhiioonn  

ffeeeesstt  ddaatt  jjee  nniieett  wwiill  mmiisssseenn

HHéé  hhaalllloo  
nniieeuuww  

ffaasshhiioonn--
sseeiizzooeenn!!  

WWee  vviieerreenn  
jjee  aallss  nnooooiitt  
tteevvoorreenn..  

NNeeeemm  ddeezzee  
VVoogguuee  mmeeee,,  
nnaaaarr  ddee  PP..CC..  
aallss  ttooeeggaannggss--

ttiicckkeett..  
SSeeee  yyoouu  iinn  
AAmmsstteerrddaamm

Schaap en Citroen Juweliers
Schaap en Citroen Juweliers is al 135 jaar 
een begrip voor high-end sieraden en 
horlogemerken, met meer dan zeven boe-
tieks in de P.C. Hooftstraat. Wat je tijdens 
Vogue Downtown kunt verwachten? ‘We 
gaan samen met onze gasten diamanten 
testen én geven advies over het combi-
neren van sieraden die je persoonlijke 
stijl benadrukken.’
P.C. Hooftstraat 40, Amsterdam 

SSeeee  yyoouu  tthhee  
55tthh
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TIKTOK

INSTAGRAM

vogue x catawikivogue x catawiki

Catawiki en Vogue veilen een exclusieve collectie waar high 
fashion en streetstyle samenkomen. Vogue-redacteuren 
hebben daartoe zorgvuldig bijzondere stukken uit hun 
privécollectie geselecteerd, waaronder een iconische Céline 
by Phoebe Philo-top en stijlvolle Dries Van Noten-schoenen. 
Mis deze unieke kans om een stukje modegeschiedenis in je 
bezit te krijgen niet. Je kunt 5 september met je telefoon 
bieden, via een QR-code. Eenmaal, andermaal …

De stukken
Onder andere een Cartier-zonnebril, Céline by Phoebe 
Philo-top, Balenciaga-clutch, Hermès-sjaal, Celine-
zonnebril, YSL-schoenen, Gucci-schoenen, Jil Sander-
laarzen en Dries Van Noten-schoenen.
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eenmaal       
          ANDERMAAL ...

Design, sieraden & mode
Catawiki is opgericht door twee Nederlandse ondernemers. Het 
idee ontstond nadat een van hen urenlang online had gezocht 
naar zeldzame strips om aan zijn collectie toe te voegen – met 
weinig succes. Ze creëerden Catawiki in 2008 als een site waarop 
verzamelaars elkaars collecties konden volgen. De naam Catawiki 
is een combinatie van de woorden ‘catalogus’ en ‘wiki’.
 In 2011 introduceerden de oprichters een veilingfunctie. Om 
ervoor te zorgen dat de objecten echt bijzonder zouden blijven 
werden experts ingehuurd die elk object beoordelen en selecteren 
voordat het wordt aangeboden.
 Door de jaren heen zijn er naast collectables steeds meer 
bijzondere objecten en experts bijgekomen. Catawiki biedt nu 
kunst, design, sieraden, mode, horloges en meer. 
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BBiieedd  oonnlliinnee  oopp  
bbiijjzzoonnddeerree  VVoogguuee--

ddeessiiggnneerr  iitteemmss,,  
ttiijjddeennss  CCaattaawwiikkii’’ss  

uunniieekkee  lliivvee--vveeiilliinngg..

YYoouu’’rree  
iinnvviitteedd
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SShheellll  jjaass  NNAATTAANN,,  kkaattooeenneenn  ttaannkkttoopp  
AARRKKEETT,,  kkaattooeenneenn  jjeeaannss  AACCNNEE  

SSTTUUDDIIOOSS,,  lleerreenn  sslleeeehhaakkkkeenn  WWAANNDDLLEERR,,  
sstteerrlliinnggzziillvveerreenn  oooorrbbeelllleenn  CCHHAANNEELL,,  

sstteerrlliinnggzziillvveerreenn  eeaarrccuuffffss  WWOOUUTTEERRSS  &&  
HHEENNDDRRIIXX,,  lleerreenn  ttaass  MMAAEEDDEENN
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PRINT



Marlijn Hoek in Ruben Jurriën.Marlijn Hoek in Ruben Jurriën.

HHeett  mmooeesstt  hhéétt  ffaasshhiioonnffeeeessttjjee  vvaann  hheett  jjaaaarr  wwoorrddeenn  
……  eenn  ddaatt  wwaass  hheett  ooookk!!  OOpp  55  sseepptteemmbbeerr  aaddeemmddee  
ddee  AAmmsstteerrddaammssee  PP..CC..  HHooooffttssttrraaaatt  eevveerryytthhiinngg  
VVoogguuee,,  ttiijjddeennss  ddee  aalllleerreeeerrssttee  VVoogguuee  DDoowwnnttoowwnn..
ffoottooggrraaffiiee  EELLIIZZAA  ZZAARRAAHH  PPHHOOTTOOGGRRAAPPHHYY,,  MMIILLAANN  GGIINNOO

PARTY SQUAD

Olympiër Worthy de Jong.Olympiër Worthy de Jong.

Vogue’s editor in chief Vogue’s editor in chief 
Linda Gümüs Gerritsen.Linda Gümüs Gerritsen.

Vogue Market x Enso Vintage.Vogue Market x Enso Vintage.

Een hapje eten kon in Vogue Café x Een hapje eten kon in Vogue Café x 
Georgette, dat een speciaal menu Georgette, dat een speciaal menu 
had gecreëerd voor de avond.had gecreëerd voor de avond.

Model Jacqui Pipa da Costa.Model Jacqui Pipa da Costa.

Meer dan vierduizend Vogue-lezers waren naar Meer dan vierduizend Vogue-lezers waren naar 
de P.C. Hooftstraat gekomen.de P.C. Hooftstraat gekomen.

Costume design studio Costume design studio 
The Nightmare Disorder.The Nightmare Disorder.

Ondernemer Manon Klerks.Ondernemer Manon Klerks.

Model Nella Ngingo.Model Nella Ngingo.

Outfits van designer Outfits van designer 
Tim van den Heuvel.Tim van den Heuvel.

Dj Lilly Palmer bij Vogue Café x Georgette. Dj Lilly Palmer bij Vogue Café x Georgette. 
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vvoogguuee  ddoowwnnttoowwnn

GDFL Brassband. GDFL Brassband. 

Outfit van designer Annalie van Doorn.Outfit van designer Annalie van Doorn.

Binnenkijken bij Omega.Binnenkijken bij Omega.

PPeerrssoonnaalliittiieess  eenn  
mmooddeelllleenn  lliieeppeenn  
eeeenn  ffaannttaassttiisscchhee  

ffaasshhiioonnppaarraaddee

Outfit van designer Yelyzaveta Kostenko.Outfit van designer Yelyzaveta Kostenko.

Vogue-editors stelden items uit Vogue-editors stelden items uit 
hun kast beschikbaar voor de hun kast beschikbaar voor de 
Vogue x Catawiki-veiling.Vogue x Catawiki-veiling.

Vogue’s picture editor Zoé.Vogue’s picture editor Zoé.

GDFL Brassband. GDFL Brassband. 

Agathe Briand, Agathe Briand, 
marketingmanager van marketingmanager van 

Canada Goose.Canada Goose.

Vogue Market x Elsa The Brand.Vogue Market x Elsa The Brand.

Vogue-dj Aranxta Oosterwolde.Vogue-dj Aranxta Oosterwolde.

Outfit van designer WLVTNG.Outfit van designer WLVTNG.

Model in Christian Louboutin.Model in Christian Louboutin.
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Marlijn Hoek in Ruben Jurriën.Marlijn Hoek in Ruben Jurriën.

Outfit van designer WLVTNG.Outfit van designer WLVTNG.

Modellen in Bonne Suits.Modellen in Bonne Suits.

Praalwagen van designer Annalie van Doorn.Praalwagen van designer Annalie van Doorn.

Outfit van designer Outfit van designer 
Yelyzaveta Kostenko.Yelyzaveta Kostenko.

In boetiek Gassan In boetiek Gassan 
kon je je juwelen kon je je juwelen 
laten checken en laten checken en 

schoonmaken.schoonmaken.

Outfit van designer Ruben Jurriën.Outfit van designer Ruben Jurriën.

Christian Louboutin. Christian Louboutin. 

Boetiek Denham pakte flink uit.Boetiek Denham pakte flink uit. AAuuttoo’’ss  vvaann  NNIIOO  
ttrrookkkkeenn  ttwweeee  

pprraaaallwwaaggeennss  vvaann  
NNeeddeerrllaannddssee  

ddeessiiggnneerrss
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Picture editor Zoé, creative Picture editor Zoé, creative 
director Marie-Nanette en Agathe director Marie-Nanette en Agathe 
Briand van Canada Goose.Briand van Canada Goose.

IJsjes bij de Schaap en Citroen-kraam.IJsjes bij de Schaap en Citroen-kraam.

Marloes Hoedeman, oprichter van Marloes Hoedeman, oprichter van 
Love Stories, en eigenaar van Dolly Love Stories, en eigenaar van Dolly 
Sports Eline Starink.Sports Eline Starink.

IWC Schaffhausen. IWC Schaffhausen. 

Vogue’s Jeffrey, Charlie en Zoé.Vogue’s Jeffrey, Charlie en Zoé.

Drink en bites bij Gucci.Drink en bites bij Gucci.

Outfit van designer Ruben Jurriën.Outfit van designer Ruben Jurriën.
Editor in chief Linda en Editor in chief Linda en 

Vogue’s Charissa.Vogue’s Charissa.

Mont Blanc.Mont Blanc.
Balenciaga kwam met een speciale Balenciaga kwam met een speciale 
Vogue-collectie.Vogue-collectie.

Cybex zorgde voor stijlvolle Cybex zorgde voor stijlvolle 
monochrome looks met monochrome looks met 
kinderwagens.kinderwagens.

Vogue-dj Sunny Jansen zorgde voor Vogue-dj Sunny Jansen zorgde voor 
een block party.een block party.

BBuubbbbeellss,,  bbiitteess,,  
ddjj’’ss,,  vvooeettjjeess  vvaann  
ddee  vvllooeerr::  hheett  
ffeeeesstt  wwaass  áááánn!!

Turners Sanne en Lieke Wevers, Turners Sanne en Lieke Wevers, 
met daarachter het olympische met daarachter het olympische 

3x3-basketbalteam.3x3-basketbalteam.

In de pop-up in samenwerking In de pop-up in samenwerking 
met Snapchat kon je virtueel met Snapchat kon je virtueel 

items passen voor Vogue- items passen voor Vogue- 
waardige coverlooks.waardige coverlooks.
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Vogue’s Brand Director Vogue’s Brand Director 
Nieke Mulder.Nieke Mulder.

De Vogue Afterparty was in de Taiko De Vogue Afterparty was in de Taiko 
Bar in het Conservatorium Hotel.Bar in het Conservatorium Hotel.

Marie-Stella-Maris en Roku Marie-Stella-Maris en Roku 
Gin verzorgden de drankjes.Gin verzorgden de drankjes.

Gucci.Gucci.

Christian Louboutin.Christian Louboutin.

DJ Lilly Palmer was special guest op de Vogue DJ Lilly Palmer was special guest op de Vogue 
Downtown afterparty x The Mediananny Downtown afterparty x The Mediananny 

Ook de modellen bleven Ook de modellen bleven 
hangen voor de afterparty.hangen voor de afterparty.

Vogue’s artdirector Jolien.Vogue’s artdirector Jolien.

Perfecte paloma’s werden Perfecte paloma’s werden 
gemaakt met Tecán-tequila.gemaakt met Tecán-tequila.

Vogue’s huis-dj Sunny Jansen. Vogue’s huis-dj Sunny Jansen. 

VVeeeell  bbooeettiieekkss  
ooppeennddeenn  ssppeecciiaaaall  
vvoooorr  VVoogguuee  
DDoowwnnttoowwnn  
hhuunn  ddeeuurreenn

Danser Timor Steffens.Danser Timor Steffens.

Roku Gin verzorgde gin-tonics.Roku Gin verzorgde gin-tonics.

OmegaOmega
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PRINT

Brand awareness via a paid marketing campaign + PR coverage in other media outlets.Brand awareness via a paid marketing campaign + PR coverage in other media outlets.

ONLINE



Vogue DowntownVogue Downtown is a spectaculair event where we celebrate fashion all together in the middle of the is a spectaculair event where we celebrate fashion all together in the middle of the
P.C. Hooftstraat. P.C. Hooftstraat. Vogue NetherlandsVogue Netherlands will turn the street upside down and create an immersive brand will turn the street upside down and create an immersive brand

experience, where personalities, athletes, supermodels and dancers will all come together in an amazing experience, where personalities, athletes, supermodels and dancers will all come together in an amazing 
show element. We invite actors, industry leaders, models, influencers and show element. We invite actors, industry leaders, models, influencers and VogueVogue readers to the event. It  readers to the event. It 
will be the moment that we all can celebrate life and fashion together. The stores in the street will host will be the moment that we all can celebrate life and fashion together. The stores in the street will host 
unique events, instore parties and amazing activation booths on the street so that every visitor can alsounique events, instore parties and amazing activation booths on the street so that every visitor can also
experience all that the fashion houses have to offer during this event. They can take a deep dive into the experience all that the fashion houses have to offer during this event. They can take a deep dive into the 

world of the house and will be welcomed with good food, music and of course, champagne. We are beyond world of the house and will be welcomed with good food, music and of course, champagne. We are beyond 
excited to introduce the Netherlands to this festive fashion party and I am sure that this is going to be the excited to introduce the Netherlands to this festive fashion party and I am sure that this is going to be the 

party of the year where everyone from now on will look forward to. party of the year where everyone from now on will look forward to. Let’s dance and celebrate together!Let’s dance and celebrate together!

THURSDAY SEPTEMBER 4 / 2025

+4000
visitors 
in 2024+15 million 

PR value in 
social coverage 

during the
night

+30
boutiques

organized in 
store

activations



Vogue Netherlands Vogue Netherlands cordially invites stores and brands operating from the P.C. Hooftstraat, Van Baerlestraat cordially invites stores and brands operating from the P.C. Hooftstraat, Van Baerlestraat 
en Hobbemastraat in Amsterdam to participate in this unique, top-level event.en Hobbemastraat in Amsterdam to participate in this unique, top-level event.

Do you want to participate in this Do you want to participate in this VogueVogue event, we would love to have a brainstorm for a unique brand event, we would love to have a brainstorm for a unique brand
activation during this night including an extensive media package in activation during this night including an extensive media package in VogueVogue print and digital. print and digital.

THURSDAY SEPTEMBER 4 / 2025
EVENT TIMING: 6 - 9 PM

CELEBRATE & PARTNER WITH US?



BOUTIQUE BENEFITS

..  
Organization and production of the Organization and production of the Vogue DowntownVogue Downtown event including top-notch guestlist event including top-notch guestlist

..  
Visits from Vogue-readers and like-minded fashion afficionadosVisits from Vogue-readers and like-minded fashion afficionados

..  
Attendance of Attendance of Vogue’sVogue’s editorial staff, designers, models and other personalities from the fashion editorial staff, designers, models and other personalities from the fashion

industry — Extensive PR around the event with extensive marketing campaignindustry — Extensive PR around the event with extensive marketing campaign

EVENT PACKAGES INCLUDE

BOUTIQUE BENEFITS

..  
The official announcement of The official announcement of Vogue DowntownVogue Downtown, 2/1 page in , 2/1 page in VogueVogue July/August 2024 July/August 2024

..  
A dedicated editorial feature, 8 to 10 pages in A dedicated editorial feature, 8 to 10 pages in VogueVogue September 2024 September 2024

..  
Your business’s name, location and brand activity mentioned on the special map in Your business’s name, location and brand activity mentioned on the special map in VogueVogue

September 2024 — A special after report on the event in September 2024 — A special after report on the event in VogueVogue November 2024 November 2024

..  
A dedicated editorial feature on A dedicated editorial feature on vogue.nlvogue.nl

..  
Announcement on social platforms Announcement on social platforms @voguenl@voguenl

VOGUE FEATURES



BOUTIQUE BENEFITS

..  
Unique brand activation on the PC HooftstraatUnique brand activation on the PC Hooftstraat

..  
Dedicated Dedicated VogueVogue Paper during the event Paper during the event

..  
Supporting fashion film screened at the eventSupporting fashion film screened at the event

..  
Partner-up with influentials (brand faces) who are attending the Partner-up with influentials (brand faces) who are attending the 

event or be part of the show element — Extensive social platforms event or be part of the show element — Extensive social platforms 
dedicated with dedicated with Vogue DowntownVogue Downtown

..  
Claiming a specific moment before (invite only drinks), during Claiming a specific moment before (invite only drinks), during 

((VogueVogue café) or after the event (exclusive after party) café) or after the event (exclusive after party)

All specifics need to be discussed to match the brand strategy perfectlyAll specifics need to be discussed to match the brand strategy perfectly

OPTIONAL PARTNERSHIPS



EXAMPLES OF BRAND ACTIVATIONS

VOGUE X SNAPCHAT



MEDIA COVERAGE FOR SNAPCHAT

 the  future 
                  IS HERE!

Je kunt via een speciale spiegel virtueel items passen, browsen 
door een voor Vogue Downtown samengestelde selectie 
modeartikelen en tips krijgen van onze stylisten. 

Dol op
Augmented Reality (AR) begon ooit als een technologie om 
je selfies leuker te maken. Inmiddels transformeert het heel 
veel industrieën. Of het nu gaat om het toegankelijk maken 
van werk van topdesigners – ook als je niet vooraan zit tijdens 
fashionweek – het ontvangen van persoonlijke make-uptips 
en zien hoe die je staan of kunst en musea tot leven brengen. 
Dior, Versace, Gucci, New Balance, L’Oreal, Puma en Cartier, 
zijn slechts een paar voorbeelden van merken die AR 
gebruiken om creatieve grenzen te verleggen. 

vogue x snapchatvogue x snapchat

Op Snapchat, de visuele app waarmee maandelijks vijf miljoen 
mensen in Nederland met vrienden en familie communiceren, 
worden AR-lenzen door zo’n driekwart van de gebruikers 
dagelijks gebruikt. Je kunt dus wel stellen dat we er dol op zijn. 
Om onszelf creatief te uiten, maar ook om producten virtueel 
uit te proberen, shoppingadvies te vragen aan onze vrienden en 
onze favoriete items en aankopen te delen. Doordat we kunnen 
zien hoe die ene jas, ring, sneakers of lippenstift ons staat, en of 
een andere kleur misschien beter past, geeft dit nieuwe pashokje 
ons meer vertrouwen in onze aankopen. En dat niet alleen. Het 
zorgt er ook voor dat we minder geneigd zijn om items terug te 
sturen. Zo biedt het dus meerwaarde voor jou én voor de planeet.  
 AR geeft iedereen toegang tot mode, ongeacht wie of waar 
je bent. Probeer het 5 september uit bij Vogue Downtown!  

VOGUE DOWNTOWN • 5 SEPTEMBER • YOU’RE INVITED • VOGUE DOWNTOWN • 5 SEPTEMBER •  YOU’RE INVITED • VOGUE DOWNTOWN • 5 SEPTEMBER • YOU’RE INVITED • VOGUE DOWNTOWN • 5 SEPTEMBER • YOU’RE INVITED • VOGUE DOWNTOWN • 5 SEPTEMBER • YOU’RE INVITED • VOGUE DOWNTOWN • 5 SEPTEMBER 
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LLaakklleerreenn  jjaass,,  llaakklleerreenn  bbrrooeekkjjee,,  
bbeeiiddee  TTHHEE  FFRRAANNKKIIEE  SSHHOOPP,,  

hhooggee  hhooeedd  LLAAUURRAA  DDOOLLSS
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Picture editor Zoé, creative Picture editor Zoé, creative 
director Marie-Nanette en Agathe director Marie-Nanette en Agathe 
Briand van Canada Goose.Briand van Canada Goose.

IJsjes bij de Schaap en Citroen-kraam.IJsjes bij de Schaap en Citroen-kraam.

Marloes Hoedeman, oprichter van Marloes Hoedeman, oprichter van 
Love Stories, en eigenaar van Dolly Love Stories, en eigenaar van Dolly 
Sports Eline Starink.Sports Eline Starink.

IWC Schaffhausen. IWC Schaffhausen. 

Vogue’s Jeffrey, Charlie en Zoé.Vogue’s Jeffrey, Charlie en Zoé.

Drink en bites bij Gucci.Drink en bites bij Gucci.

Outfit van designer Ruben Jurriën.Outfit van designer Ruben Jurriën.
Editor in chief Linda en Editor in chief Linda en 

Vogue’s Charissa.Vogue’s Charissa.

Mont Blanc.Mont Blanc.
Balenciaga kwam met een speciale Balenciaga kwam met een speciale 
Vogue-collectie.Vogue-collectie.

Cybex zorgde voor stijlvolle Cybex zorgde voor stijlvolle 
monochrome looks met monochrome looks met 
kinderwagens.kinderwagens.

Vogue-dj Sunny Jansen zorgde voor Vogue-dj Sunny Jansen zorgde voor 
een block party.een block party.

BBuubbbbeellss,,  bbiitteess,,  
ddjj’’ss,,  vvooeettjjeess  vvaann  
ddee  vvllooeerr::  hheett  
ffeeeesstt  wwaass  áááánn!!

Turners Sanne en Lieke Wevers, Turners Sanne en Lieke Wevers, 
met daarachter het olympische met daarachter het olympische 

3x3-basketbalteam.3x3-basketbalteam.

In de pop-up in samenwerking In de pop-up in samenwerking 
met Snapchat kon je virtueel met Snapchat kon je virtueel 

items passen voor Vogue- items passen voor Vogue- 
waardige coverlooks.waardige coverlooks.
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PRINT

ONLINE

SOCIAL



EXAMPLES OF BRAND ACTIVATIONS

VOGUE X CATAWIKI



MEDIA COVERAGE FOR CATAWIKI
vogue x catawikivogue x catawiki

Catawiki en Vogue veilen een exclusieve collectie waar high 
fashion en streetstyle samenkomen. Vogue-redacteuren 
hebben daartoe zorgvuldig bijzondere stukken uit hun 
privécollectie geselecteerd, waaronder een iconische Céline 
by Phoebe Philo-top en stijlvolle Dries Van Noten-schoenen. 
Mis deze unieke kans om een stukje modegeschiedenis in je 
bezit te krijgen niet. Je kunt 5 september met je telefoon 
bieden, via een QR-code. Eenmaal, andermaal …

De stukken
Onder andere een Cartier-zonnebril, Céline by Phoebe 
Philo-top, Balenciaga-clutch, Hermès-sjaal, Celine-
zonnebril, YSL-schoenen, Gucci-schoenen, Jil Sander-
laarzen en Dries Van Noten-schoenen.
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eenmaal       
          ANDERMAAL ...

Design, sieraden & mode
Catawiki is opgericht door twee Nederlandse ondernemers. Het 
idee ontstond nadat een van hen urenlang online had gezocht 
naar zeldzame strips om aan zijn collectie toe te voegen – met 
weinig succes. Ze creëerden Catawiki in 2008 als een site waarop 
verzamelaars elkaars collecties konden volgen. De naam Catawiki 
is een combinatie van de woorden ‘catalogus’ en ‘wiki’.
 In 2011 introduceerden de oprichters een veilingfunctie. Om 
ervoor te zorgen dat de objecten echt bijzonder zouden blijven 
werden experts ingehuurd die elk object beoordelen en selecteren 
voordat het wordt aangeboden.
 Door de jaren heen zijn er naast collectables steeds meer 
bijzondere objecten en experts bijgekomen. Catawiki biedt nu 
kunst, design, sieraden, mode, horloges en meer. 
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BBiieedd  oonnlliinnee  oopp  
bbiijjzzoonnddeerree  VVoogguuee--

ddeessiiggnneerr  iitteemmss,,  
ttiijjddeennss  CCaattaawwiikkii’’ss  

uunniieekkee  lliivvee--vveeiilliinngg..

YYoouu’’rree  
iinnvviitteedd

VOGUE DOWNTOWN • 5 SEPTEMBER • YOU’RE INVITED • VOGUE DOWNTOWN • 5 SEPTEMBER •  YOU’RE INVITED • VOGUE DOWNTOWN • 5 SEPTEMBER • YOU’RE INVITED • VOGUE DOWNTOWN • 5 SEPTEMBER • YOU’RE INVITED • VOGUE DOWNTOWN • 5 SEPTEMBER • YOU’RE INVITED • VOGUE DOWNTOWN • 5 SEPTEMBER 

SShheellll  jjaass  NNAATTAANN,,  kkaattooeenneenn  ttaannkkttoopp  
AARRKKEETT,,  kkaattooeenneenn  jjeeaannss  AACCNNEE  

SSTTUUDDIIOOSS,,  lleerreenn  sslleeeehhaakkkkeenn  WWAANNDDLLEERR,,  
sstteerrlliinnggzziillvveerreenn  oooorrbbeelllleenn  CCHHAANNEELL,,  

sstteerrlliinnggzziillvveerreenn  eeaarrccuuffffss  WWOOUUTTEERRSS  &&  
HHEENNDDRRIIXX,,  lleerreenn  ttaass  MMAAEEDDEENN
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GDFL Brassband. GDFL Brassband. 

Outfit van designer Annalie van Doorn.Outfit van designer Annalie van Doorn.

Binnenkijken bij Omega.Binnenkijken bij Omega.

PPeerrssoonnaalliittiieess  eenn  
mmooddeelllleenn  lliieeppeenn  
eeeenn  ffaannttaassttiisscchhee  

ffaasshhiioonnppaarraaddee

Outfit van designer Yelyzaveta Kostenko.Outfit van designer Yelyzaveta Kostenko.

Vogue-editors stelden items uit Vogue-editors stelden items uit 
hun kast beschikbaar voor de hun kast beschikbaar voor de 
Vogue x Catawiki-veiling.Vogue x Catawiki-veiling.

Vogue’s picture editor Zoé.Vogue’s picture editor Zoé.

GDFL Brassband. GDFL Brassband. 

Agathe Briand, Agathe Briand, 
marketingmanager van marketingmanager van 

Canada Goose.Canada Goose.

Vogue Market x Elsa The Brand.Vogue Market x Elsa The Brand.

Vogue-dj Aranxta Oosterwolde.Vogue-dj Aranxta Oosterwolde.

Outfit van designer WLVTNG.Outfit van designer WLVTNG.

Model in Christian Louboutin.Model in Christian Louboutin.
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 80,6K followers80,6K followers
3,4M likes3,4M likes

PRINT

SOCIAL

ONLINE

EVENT

Print circulation 40,000Print circulation 40,000

850,000 users per month850,000 users per month

 278K followers278K followers

1,850,000 page views per month1,850,000 page views per month

Facebook: 158K followersFacebook: 158K followers
Pinterest: 23,6K followersPinterest: 23,6K followers

THE COLLECTIVE

Jill KortleveJill Kortleve

 12,1K followers12,1K followers
 306K followers306K followers

Amelie LensAmelie Lens

 458,6K followers458,6K followers
 2,4M followers2,4M followers  99,1K followers99,1K followers

Daniëlle Cathari Daniëlle Cathari 

THE WORLD OF VOGUE



TARGET GROUP
Both Both VogueVogue &  & vogue.nlvogue.nl target sophisticated and confident of self-assured women / men / x.  target sophisticated and confident of self-assured women / men / x. 

The Dutch The Dutch VogueVogue reader is intelligent, worldly, diverse in both age and background, and highly  reader is intelligent, worldly, diverse in both age and background, and highly 
interested in fashion, beauty, lifestyle and culture. Our readers appreciate being informed and interested in fashion, beauty, lifestyle and culture. Our readers appreciate being informed and 
inspired about a wide range of topics, from outfits to food, interior and travel. They are deeply inspired about a wide range of topics, from outfits to food, interior and travel. They are deeply 

committed to issues such as climate and inclusion. committed to issues such as climate and inclusion. Vogue.nlVogue.nl reaches early adopters who reaches early adopters who
appreciate quality in all aspects of life.appreciate quality in all aspects of life.

18-24 years (11%) 18-24 years (11%) 
25-34 years (44%)25-34 years (44%)
35-44 years (23%) 35-44 years (23%) 

45 years and older (22%)*45 years and older (22%)*
*Source: Vogue.nl Meta Marketing Target Groups September ’24*Source: Vogue.nl Meta Marketing Target Groups September ’24



NIEKE MULDERNIEKE MULDER
nieke@vogue.nlnieke@vogue.nl
+31 652000377+31 652000377

CONTACT

MARISSA VAN RIJSINGENMARISSA VAN RIJSINGEN
marissa@vogue.nlmarissa@vogue.nl
+31 625338284+31 625338284




