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850,000 users per month850,000 users per month
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LINDA GÜMÜS GERRITSEN
editor in chief

MARIE NANETTE SCHAEPMAN
editorial director EDITORIAL MISSION

When we relaunched When we relaunched VogueVogue in the Netherlands in 2022, our in the Netherlands in 2022, our
mission was to seduce the Dutch with relatable content, withmission was to seduce the Dutch with relatable content, with
high end photography, with journalism that adds to discussion.high end photography, with journalism that adds to discussion.
Our goal was to connect to the fashionable community in the Our goal was to connect to the fashionable community in the 
Netherlands: to make the Dutch long for the newest issue ofNetherlands: to make the Dutch long for the newest issue of
VogueVogue. Therefore all content is created – photographed and. Therefore all content is created – photographed and
written – exclusively forwritten – exclusively for Vogue Vogue  NetherlandsNetherlands, adding love and, adding love and

attention to every single page. After three years, this investment attention to every single page. After three years, this investment 
in high quality, results in growth in readership and reach. We have in high quality, results in growth in readership and reach. We have 
succeeded in creating a strong connection with our readers. succeeded in creating a strong connection with our readers. Vogue Vogue 

NetherlandsNetherlands starts a new chapter with the appointing of Linda  starts a new chapter with the appointing of Linda 
Gümüs Gerritsen as new editor in chief. Linda has an impressive Gümüs Gerritsen as new editor in chief. Linda has an impressive 

track record in the fashion industry and has a strong vision for track record in the fashion industry and has a strong vision for 
Vogue Netherlands,Vogue Netherlands, that she accounted for as fashion director since  that she accounted for as fashion director since 

the relaunch. With her appointment Linda proudly introduces a the relaunch. With her appointment Linda proudly introduces a 
brand new collaboration with a collective of three strong,brand new collaboration with a collective of three strong,
outstanding personalities: the very first outstanding personalities: the very first Vogue CollectiveVogue Collective..



THE COLLECTIVE

AMELIE LENS

DANIËLLE CATHARI 

JILL KORTLEVE

With its 2024 September Issue With its 2024 September Issue Vogue NetherlandsVogue Netherlands presented presented
a brand new collaboration with a collective of three strong,a brand new collaboration with a collective of three strong,

outstanding personalities. They where chosen for their high fashion outstanding personalities. They where chosen for their high fashion 
profile, expertise and free, authentic vision on fashion, culture and profile, expertise and free, authentic vision on fashion, culture and 
society. All three personalities are strong supporters of the next society. All three personalities are strong supporters of the next 

generation and offer a stage to Gen Z. Each personality is in their generation and offer a stage to Gen Z. Each personality is in their 
own way uniquely suited to enrich the creative content of theown way uniquely suited to enrich the creative content of the

magazine. With this new chapter magazine. With this new chapter Vogue NetherlandsVogue Netherlands will open up  will open up 
the window to new visions and worlds.the window to new visions and worlds.

We will dedicate an entire Vogue Issue to a topic chosen by each We will dedicate an entire Vogue Issue to a topic chosen by each 
member of the Vogue Collective during the year. member of the Vogue Collective during the year. 



JILL KORTLEVE
Jill Kortleve is a Dutch model of Surinamese, Indian, and Indonesian descent, Jill Kortleve is a Dutch model of Surinamese, Indian, and Indonesian descent, 
who has made a significant impact on the fashion industry. She is particularly who has made a significant impact on the fashion industry. She is particularly 

known  for her role in promoting body positivity and diversity. Kortleve hasknown  for her role in promoting body positivity and diversity. Kortleve has
become a prominent figure in the modeling world through her work with become a prominent figure in the modeling world through her work with 

high-profile fas ion brands like Chanel, McQueen and Valentino and through her high-profile fas ion brands like Chanel, McQueen and Valentino and through her 
advocacy for more inclusive beauty standards. Her success has paved the wayadvocacy for more inclusive beauty standards. Her success has paved the way

for other models with diverse body types and backgrounds, encouraging brands for other models with diverse body types and backgrounds, encouraging brands 
and designers to embrace a broader range of beauty. Jill Kortleve uses herand designers to embrace a broader range of beauty. Jill Kortleve uses her

platform to promote self-love, confidence and the importance of mental health, platform to promote self-love, confidence and the importance of mental health, 
resonating with a wide audience beyond the fashion community. resonating with a wide audience beyond the fashion community. 



AMELIE LENS
Amelie Lens is a Belgian DJ, record producer and owner of the Lenske recordAmelie Lens is a Belgian DJ, record producer and owner of the Lenske record
label. She has risen to prominence in the techno music scene for her dynamic label. She has risen to prominence in the techno music scene for her dynamic 
and high-energy performances, as well as her prolific production work. In 2018, and high-energy performances, as well as her prolific production work. In 2018, 

Amelie Lens launched her own record label, Lenske. The label serves as aAmelie Lens launched her own record label, Lenske. The label serves as a
platform for her music and for other emerging techno artists Lens is known for platform for her music and for other emerging techno artists Lens is known for 
her down-to-earth personality and dedication to her craft. Besides music, she is her down-to-earth personality and dedication to her craft. Besides music, she is 
a fitness enthusiast and often shares glimpses of her healthy lifestyle on sociala fitness enthusiast and often shares glimpses of her healthy lifestyle on social

media. Her genuine connection with her fans and her authenticity havemedia. Her genuine connection with her fans and her authenticity have
contributed to her widespread appeal and loyal following. Life as mom and acontributed to her widespread appeal and loyal following. Life as mom and a

professional DJ is inspiring an appealing for our readers.professional DJ is inspiring an appealing for our readers.



DANIELLE CATHARI
Daniëlle Cathari is a Dutch fashion designer known for her innovative approach Daniëlle Cathari is a Dutch fashion designer known for her innovative approach 

to sportswear. Cathari’s work is characterized by its use of asymmetry, bold to sportswear. Cathari’s work is characterized by its use of asymmetry, bold 
colour blocking and repurposed vintage elements, which challenge traditional colour blocking and repurposed vintage elements, which challenge traditional 

notions of athletic apparel. Her ability to blend high fashion with streetwear has notions of athletic apparel. Her ability to blend high fashion with streetwear has 
gained her a dedicated following and critical acclaim within the fashiongained her a dedicated following and critical acclaim within the fashion

community, Daniëlle Cathari has expanded her brand and continued to innovate community, Daniëlle Cathari has expanded her brand and continued to innovate 
in the fashion space, emphasizing sustainability and creativity in her collections. in the fashion space, emphasizing sustainability and creativity in her collections. 

Her influence extends beyond design to include a broader cultural impact, as Her influence extends beyond design to include a broader cultural impact, as 
she represents a new wave of designers who prioritize individuality andshe represents a new wave of designers who prioritize individuality and

sustainability in their work. She is the new creative director of Kith, well known sustainability in their work. She is the new creative director of Kith, well known 
for their high end modern streetwear.for their high end modern streetwear.



TARGET GROUP
Both Both VogueVogue &  & vogue.nlvogue.nl target sophisticated and confident of self-assured women / men / x.  target sophisticated and confident of self-assured women / men / x. 

The Dutch The Dutch VogueVogue reader is intelligent, worldly, diverse in both age and background, and highly  reader is intelligent, worldly, diverse in both age and background, and highly 
interested in fashion, beauty, lifestyle and culture. Our readers appreciate being informed and interested in fashion, beauty, lifestyle and culture. Our readers appreciate being informed and 
inspired about a wide range of topics, from outfits to food, interior and travel. They are deeply inspired about a wide range of topics, from outfits to food, interior and travel. They are deeply 

committed to issues such as climate and inclusion. committed to issues such as climate and inclusion. Vogue.nlVogue.nl reaches early adopters who reaches early adopters who
appreciate quality in all aspects of life.appreciate quality in all aspects of life.

18-24 years (11%) 18-24 years (11%) 
25-34 years (44%)25-34 years (44%)
35-44 years (23%) 35-44 years (23%) 

45 years and older (22%)*45 years and older (22%)*
*Source: Vogue.nl Meta Marketing Target Groups September ’24*Source: Vogue.nl Meta Marketing Target Groups September ’24
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HIGHLIGTS



VOGUE 1-2 / MODEL SEARCH
IN STORES DECEMBER 2024

VOGUE 3 / BIG FASHION ISSUE
IN STORES FEBRUARY 2025

VOGUE 4 / MYSTERY COVER STAR
IN STORES MARCH 2025

VOGUE 7-8 / BIG SUMMER ISSUE
IN STORES JUNE 2025

VOGUE 11 / GENERATION NOW
IN STORES OCTOBER 2025

VOGUE 9 / SEPTEMBER ISSUE
IN STORES AUGUST 2025

VOGUE MAN
IN STORES SEPTEMBER 2025

VOGUE 12 / JEWELLERY SPECIAL
IN STORES NOVEMBER 2025

EDITORIAL HIGHLIGHTS

VOGUE 5 / SISTERHOOD
IN STORES APRIL 2025

VOGUE 6 / MUSIC ISSUE
IN STORES MAY 2025 

VOGUE 10 / ACCESSORIES

VOGUE DOWN TOWN
4 SEPTEMBER 2025

THE COLLECTIVE

THE COLLECTIVE

THE COLLECTIVE



MODEL SEARCH
ISSUE 1-2 / IN STORES DECEMBER 2024

Our very first Our very first Collective IssueCollective Issue is coming your way this winter. Together with Jill Kortleve, is coming your way this winter. Together with Jill Kortleve,
we present a Talent Issue that revolves around body positivity and new talent. Jill wantswe present a Talent Issue that revolves around body positivity and new talent. Jill wants
to create a platform for new talent, to kickstart their careers, and she wants to stimulate to create a platform for new talent, to kickstart their careers, and she wants to stimulate 
more inclusivity in the modeling world. We want to embrace this inclusivity and diversity, more inclusivity in the modeling world. We want to embrace this inclusivity and diversity, 
which we will do by interviews, critical journalism and a large open modelscout, togetherwhich we will do by interviews, critical journalism and a large open modelscout, together
with Jill and The Movement Models, to search for new faces. After all, The Netherlandswith Jill and The Movement Models, to search for new faces. After all, The Netherlands

is famous for their faces.is famous for their faces.

Vogue’s Talent Issue will be featured via print and online channels.Vogue’s Talent Issue will be featured via print and online channels.
December 19th 2024, Vogue will launch the second Talent Issue.December 19th 2024, Vogue will launch the second Talent Issue.



SISTERHOOD
ISSUE 5 / IN STORES APRIL 2025

Every year, Every year, Vogue NLVogue NL has a Voices issue, in which we focus all our attention to a specific has a Voices issue, in which we focus all our attention to a specific
topic. This year it’s all about women’s empowerment. We want to encourage women totopic. This year it’s all about women’s empowerment. We want to encourage women to

always make the most out of everything and to focus on the connection between women.always make the most out of everything and to focus on the connection between women.
But most of all, we want to celebrate women in power. Whether that’s in fashion, arts,But most of all, we want to celebrate women in power. Whether that’s in fashion, arts,
politics or music, we must celebrate every woman out there. And that’s what we will dopolitics or music, we must celebrate every woman out there. And that’s what we will do

with our Sisterhood Issue.with our Sisterhood Issue.

Vogue’s Voices Issue will be featured via print and online channels.Vogue’s Voices Issue will be featured via print and online channels.
April 17th 2025, Vogue will launch the third Voices Issue.April 17th 2025, Vogue will launch the third Voices Issue.



MUSIC ISSUE
ISSUE 6 / IN STORES MAY 2025

Vogue NLVogue NL wants to bring fashion and music together, as they are internationally known for wants to bring fashion and music together, as they are internationally known for
their connection with each other. We are proud to really enrich our Music issue, by doing it their connection with each other. We are proud to really enrich our Music issue, by doing it 
in collaboration with one of the coolest DJ’s out there, a woman in a man’s world, our ownin collaboration with one of the coolest DJ’s out there, a woman in a man’s world, our own

VogueVogue  Collective’sCollective’s Amelie Lens. With  Amelie Lens. With VogueVogue and Amelie’s vision, we will show our readers the and Amelie’s vision, we will show our readers the
magical world that you create when fashion and music meet.magical world that you create when fashion and music meet.

Vogue’s Music Issue will be featured via print and online channels.Vogue’s Music Issue will be featured via print and online channels.
May 22nd 2025, Vogue will launch the second Music Issue.May 22nd 2025, Vogue will launch the second Music Issue.



VOGUE MAN
ISSUE 10 / IN STORES SEPTEMBER 2025

A world of fashion without men’s fashion is unthinkable nowadays. The shows for men areA world of fashion without men’s fashion is unthinkable nowadays. The shows for men are
becoming more and more urgent and the fashion more frivolous and creative. As becoming more and more urgent and the fashion more frivolous and creative. As VogueVogue, we , we 
can’t stay behind and we will celebrate can’t stay behind and we will celebrate Vogue ManVogue Man again in 2025 with a separate special. again in 2025 with a separate special.

Because of great succes - and because men are a big target group of Because of great succes - and because men are a big target group of VogueVogue - the special will  - the special will 
be sold with our November issue again, with a printed circulation of 40K.be sold with our November issue again, with a printed circulation of 40K.

Vogue Man will be featured via print and online channels.Vogue Man will be featured via print and online channels.
September 25th 2025, Vogue Man will launch.September 25th 2025, Vogue Man will launch.



GENERATION NOW
ISSUE 11 / IN STORES OCTOBER 2025

We kick off fall with a focus on Generation Now. Focussing on the young generation ofWe kick off fall with a focus on Generation Now. Focussing on the young generation of
women. What makes them different? What characterizes them? What drives them? We want women. What makes them different? What characterizes them? What drives them? We want 
to celebrate the young generation, and who better to celebrate that with, than our third to celebrate the young generation, and who better to celebrate that with, than our third VogueVogue
CollectiveCollective member Daniëlle Cathari. She connects to these young women like no other. Just member Daniëlle Cathari. She connects to these young women like no other. Just

like Generation Now, we will focus on sustainability, fashion and how these two will worklike Generation Now, we will focus on sustainability, fashion and how these two will work
together in the future.together in the future.

Vogue’s Generation Now Issue will be featured via print and online channels.Vogue’s Generation Now Issue will be featured via print and online channels.
October 23th 2025, Vogue will launch the Generation Now Issue.October 23th 2025, Vogue will launch the Generation Now Issue.



DIGITAL

THE ONLINE WORLD THE ONLINE WORLD 
OF VOGUEOF VOGUE



ENGAGEMENT IS KEY
Vogue.nlVogue.nl is the leading platform for high-end fashion reports, beauty updates and  is the leading platform for high-end fashion reports, beauty updates and 
op-eds to inspire, inform and motivate. We are engaged with the world around op-eds to inspire, inform and motivate. We are engaged with the world around 
us, our readers and our followers. Our amount of qualitative and quantitative us, our readers and our followers. Our amount of qualitative and quantitative 

readers keeps on growing.readers keeps on growing.



VIDEO CONTENT & DIGITAL
We are proud of our community filled with loyal followers and readers thatWe are proud of our community filled with loyal followers and readers that
start and end their day by checking out all online Vogue-platforms. Join the start and end their day by checking out all online Vogue-platforms. Join the 

Dutch Vogue-community.Dutch Vogue-community.

4,6M views4,6M views

4,2M views4,2M views

BEST IG REEL

BEST TIKTOK

best performing articlesbest performing articles
VOGUE.NL



PREVIOUSPREVIOUS
COLLABORATIONSCOLLABORATIONS



VOGUE DOWNTOWN
Our first big readers event, Our first big readers event, Vogue DowntownVogue Downtown, was a huge success. The entire P.C. Hoofstraat was , was a huge success. The entire P.C. Hoofstraat was 

dedicated to dedicated to VogueVogue and Dutch designers. We celebrated our connection to our readers, we and Dutch designers. We celebrated our connection to our readers, we
showcased new, upcoming designers and we demonstrated our love for established high fashion showcased new, upcoming designers and we demonstrated our love for established high fashion 

brands from Dutch soil. Over 4.000 Vogue-readers and fashion aficionados - of which overbrands from Dutch soil. Over 4.000 Vogue-readers and fashion aficionados - of which over
50 50 VogueVogue-friends and influentials - were completely dressed up, gracing the street where our-friends and influentials - were completely dressed up, gracing the street where our

show and event took place. It was one big fashion celebration.show and event took place. It was one big fashion celebration.

The event had a PR reach of over 15 million and a media campaign via Vogue print, online, socialsThe event had a PR reach of over 15 million and a media campaign via Vogue print, online, socials
and paid marketing campaign.and paid marketing campaign.



Vogue’s editorial directorVogue’s editorial director
Marie Nanette en brand Marie Nanette en brand 

director Nieke.director Nieke.

Vogue’s editor in chief Linda.Vogue’s editor in chief Linda.

Vogue’s creative brand Vogue’s creative brand 
manager Marissa en manager Marissa en 
fotograaf Milan Gino.fotograaf Milan Gino.

Parkzuid, aan de rand van  Parkzuid, aan de rand van  
het Amsterdamse Vondelpark,  het Amsterdamse Vondelpark,  
werd omgetoverd tot feestlocatie.werd omgetoverd tot feestlocatie.

Openingswoord van Openingswoord van 
Vogue’s Marie Nanette en Vogue’s Marie Nanette en 

Linda met Denham-Linda met Denham-
founder Jason Denham.founder Jason Denham.

RReeaaddyy,,  sseett,,  ggoo  ……  VVoogguuee  vviieerrddee  ssaammeenn  mmeett  mmooddeemmeerrkk  
DDeennhhaamm  ddee  ssttaarrtt  vvaann  ddee  OOllyymmppiisscchhee  SSppeelleenn  mmeett  eeeenn  
lliivvee--vviieewwiinngg  vvaann  ddee  ooppeenniinnggsscceerreemmoonniiee  iinn  PPaarrkkzzuuiidd..  
NNiieett  aalllleeeenn  hhaadd  DDeennhhaamm  ddee  eeeerr  ddee  ssppoorrtttteennuueess  vvaann  
TTeeaamm  NNLL  ttee  mmooggeenn  oonnttwweerrppeenn,,  ooookk  ccrreeëëeerrddee  hheett  
mmeerrkk  eeeenn  ssppeecciiaallee  ccoolllleeccttiiee,,  ddiiee  ggeeffoottooggrraaffeeeerrdd  wweerrdd  
ddoooorr  ZZooee  KKaarrsssseenn  vvoooorr  hheett  jjuullii--aauugguussttuussnnuummmmeerr  
vvaann  VVoogguuee..  PPlluuss  eeeenn  eexxcclluussiieevvee  DDeennhhaamm--bbaannddaannaa,,  ddiiee  
ttiijjddeennss  hheett  eevveenntt  mmaaaarr  wweeeerr  eeeennss  bbeewweeeess  ddaatt  mmooddee  
eenn  ssppoorrtt  pprriimmaa  ssaammeennggaaaann..  ffoottooggrraaffiiee  EELLIIZZAA  GGOOEEDDHHAARRTT

LET THE GAMES BEGIN
Digital creator Alejandro Digital creator Alejandro 

Zwartendijk en Timotej Letonja Zwartendijk en Timotej Letonja 
van Numéro Nederland.van Numéro Nederland.

Het dj-team van de avond:  Het dj-team van de avond:  
Alain Kuipers, Ruben Boateng, Alain Kuipers, Ruben Boateng, 
Jhona Rebok en Bernard Asare.Jhona Rebok en Bernard Asare.

I.P. Sports- founder Ivo Pelle.I.P. Sports- founder Ivo Pelle.

Vogue’s lifestyle director Charissa.Vogue’s lifestyle director Charissa.

Het zomernummer van Het zomernummer van 
Vogue, met de Olympics- Vogue, met de Olympics- 
serie geschoten door  serie geschoten door  
Zoe Karssen.Zoe Karssen.

Vogue’s producer Leah.Vogue’s producer Leah.

2200    2211

vvoogguuee  eevveenntt

PRINT EVENT

ONLINE

SOCIAL

VOGUE X DENHAM
In celebration of the Olympics in Paris, In celebration of the Olympics in Paris, VogueVogue teamed up with Denham to create a 22-page long teamed up with Denham to create a 22-page long
fashion series in print with Dutch athletes. During the opening ceremony of the Olympics, wefashion series in print with Dutch athletes. During the opening ceremony of the Olympics, we
gathered 500 gathered 500 VogueVogue friends at a special location, where we celebrated this collaboration and friends at a special location, where we celebrated this collaboration and

our Olympians, and where we watched the ceremony on a big screen, in the midst of Vondelpark.our Olympians, and where we watched the ceremony on a big screen, in the midst of Vondelpark.
The perfect example of a 360 degree collaboration. The perfect example of a 360 degree collaboration. 



AAllss  ddee  QQuueeeenn  hheett  ccoommmmaannddss,,  ddaann  kkoomm  jjee  ––  iinn  
jjee  mmooooiissttee  kklleeeeddjjee..  OOpp  ddee  GGaarrddeenn  PPaarrttyy  vvaann  
VVoogguuee  NNLL  xx  NNeettfflliixx  eenn  iinn  aaaannwweezziigghheeiidd  vvaann  TThheeiirr  
MMaajjeessttiieess  QQuueeeenn  CChhaarrlloottttee  eenn  KKiinngg  GGeeoorrggee,,  
aakkaa  jjuunniiccoovveerrsstteerrrreenn  IInnddiiaa  AAmmaarrtteeiiffiioo  eenn  CCoorreeyy  
MMyyllcchhrreeeesstt,,  vvuullddee  ddee  ttuuiinn  vvaann  HHuuiizzee  FFrraannkkeennddaaeell  
zziicchh  mmeett  ddee  ttoonn..  ffoottooggrraaffiiee  MMIILLAANN  GGIINNOO

GARDEN PARTY

Model en performing artist Model en performing artist 
Cherella Gessel. Cherella Gessel. 

Eén van de modellen, Eén van de modellen, 
caught in the moment.caught in the moment.

Modellen in ontwerpen van Modellen in ontwerpen van 
Dylan Westerweel. Dylan Westerweel. 

Model in de coverjurk Model in de coverjurk 
van Viktor & Rolf.van Viktor & Rolf.

MMA Fighter Denise Kielholtz MMA Fighter Denise Kielholtz 
Gerges en Hajar L’Merrouni, founder Gerges en Hajar L’Merrouni, founder 

of Maison Hijab. of Maison Hijab. 

Vogue’s brand director Vogue’s brand director 
Nieke Mulder.Nieke Mulder.

LM Flower Fashion Productions, hortensia’s: LM Flower Fashion Productions, hortensia’s: 
Hydrangeaworld, pioenen: My Peony Society, Hydrangeaworld, pioenen: My Peony Society, 
anthuriums: Anthurium.info, chrysanten: anthuriums: Anthurium.info, chrysanten: 
Zentoo Chrysanthemums, lelies: Qualily. Zentoo Chrysanthemums, lelies: Qualily. 

Modellen sieren de tuinen Modellen sieren de tuinen 
van Huize Frankendael in van Huize Frankendael in 
ontwerpen van Tim Dekkers.ontwerpen van Tim Dekkers.

Ontwerpduo Viktor en Rolf.Ontwerpduo Viktor en Rolf.

Model slash dj Arantxa Oosterwolde.Model slash dj Arantxa Oosterwolde.

Junicoverster Corey Mylchreest.Junicoverster Corey Mylchreest.

Hoofdredacteur Hoofdredacteur 
Yeliz Çiçek  Yeliz Çiçek  

en model en model 
Gia Bab.Gia Bab.

Fotograaf Jasper Abels.Fotograaf Jasper Abels.

Vogue’s editorial coordinator Vogue’s editorial coordinator 
en visual editor Zoé van Halen.en visual editor Zoé van Halen.

De hostessen verwelkomen de gasten in De hostessen verwelkomen de gasten in 
couturejurken van Rosalie Boonstra.couturejurken van Rosalie Boonstra.

Ontwerper Dylan Ontwerper Dylan 
Westerweel.Westerweel.

JunioversterrenJunioversterren  
CoreyCorey  MylchreestMylchreest  

enen  IndiaIndia  Amarteifio.Amarteifio.

Vogue’s modeteam in full force: Vogue’s modeteam in full force: 
Iona, Nancy en Julie.Iona, Nancy en Julie.
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vvoogguuee  ppaarrttyy

PRINTEVENT

ONLINE

SOCIAL

360º VOGUE X NETFLIX
To officially launch the new Netflix’ hitserie ‘Queen Charlotte,  A Bridgerton Story’, we created a To officially launch the new Netflix’ hitserie ‘Queen Charlotte,  A Bridgerton Story’, we created a 

magical fashion shoot with the two main stars of the series, India and Corey. For this shoot we asked magical fashion shoot with the two main stars of the series, India and Corey. For this shoot we asked 
8 Dutch upcoming and renowned fashion designers to create  custom-made designs, we translated 8 Dutch upcoming and renowned fashion designers to create  custom-made designs, we translated 

these amazing photos into an invite-only Garden Party to launch the new issue. these amazing photos into an invite-only Garden Party to launch the new issue. 



EVENT

SOCIAL

PRINT

vogue x the blockvogue x the block

TThhee  BBlloocckk::  
ddéé  pplleekk  wwaaaarr  
ffaasshhiioonn  aanndd  
mmuussiicc  ssaammeenn
kkoommeenn

FFeessttiivvaallss  zziijjnn  ddéé  pplleekk  wwaaaarr  jjee  mmooddeettrreennddss  ssppoott..  VVoooorraall  
bbiijj  TThhee  BBlloocckk::  eeeenn  ccooooll  pplleeiinn  vvooll  eeiiggeennzziinnnniiggee  ppoopp--
uuppssttoorreess  ––  ddiitt  jjaaaarr  oopp  PPiinnkkppoopp,,  DDoowwnn  TThhee  RRaabbbbiitt  
HHoollee  eenn  LLoowwllaannddss..  MMaaaarr  TThhee  BBlloocckk  iiss  mmeeeerr::  eeeenn  
ccoommmmuunniittyy  wwaaaarr  jjee  bbiijj  wwiill  hhoorreenn  aallss  jjee  iinnttoo  ffaasshhiioonn,,  
aarrtt  eenn  mmuussiicc  bbeenntt..  

BLOCK
ROCKIN’ 
BEATS

Festivals en fashion zijn best friends for-
ever. Menig ontwerper pikt er zijn of 
haar ideeën vandaan – zo blies  
Chemena Kamali dit voorjaar voor 
Chloé nieuw leven in boho-looks: flowy 

blouses, houten klompen met plateauzool en  
patchworkdenim, oftewel: hallo Woodstock! Ook 
tal van trends zagen ooit het levenslicht op een fes-
tivalterrein: fannypacks en cargobroeken (want je 
wil je handen vrij hebben tijdens het dansen), 
entree-armbandjes die nog maandenlang als acces-
soire worden gedragen en face jewels die ineens ook 
op een willekeurig zomerfeestje op het strand 
opduiken. Niet raar dus dat je je op een festival af 
en toe in een modeshow waant.     
 Iedere modeminnende muziekfan die de afgelo-
pen jaren op Lowlands heeft gebivakkeerd, heeft 
daar vast The Block ontdekt: het plein vol 

pop-upcontainerstores met daarin urban brands en hun eigen-
zinnige line-up. Je shopt er onder meer limited edition sports-
wear, vegan kleding, coole sneakers en vintage parels. Goed 
nieuws: dit jaar zul je dit concept, naast wederom op Lowlands, 
ook op Pinkpop en Down The Rabbit Hole vinden. En niet 
alleen met een plein waar een tien- à twintigtal toffe merken, 
creatieve studio’s, conceptstores en designers hun waar verko-
pen, maar er zal ook een terras zijn, een silent disco, kunstinstal-
laties en nog veel meer gezelligs als een bruisende koffiebar 
en een arcadehal. Het is dé plek waar fashion, art en muziek 
samenkomen en jij lekker kunt rondsnuffelen, met je vrienden 
meeten en bier voor een bakkie verwisselt, en je festivalkloffie 
shopt of een upgrade geeft. 

One to follow
Geen festivals op de agenda deze zomer? No worries, je gaat 
The Block ook daarbuiten het hele jaar rond tegenkomen. 
Denk aan coole collabs, fashionshows, nieuwe talenten die je in 

de gaten wil houden of niet te missen exposities. 
Check de socials van The Block of volg vogue.nl. Als 
mediapartner van The Block zullen we je elke 
maand, in het blad en online, op de hoogte houden 
van alle ins en outs. 
@weare_theblock@weare_theblock
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vogue giveawayvogue giveaway

IInn  VVoogguuee  zziijjnn  ddeezzee  
mmaaaanndd  iinn  ssaammeenn
wweerrkkiinngg  mmeett  TThhee  
BBlloocckk  GGoollddeenn  TTiicckkeettss  
vvoooorr  PPiinnkkppoopp,,  DDoowwnn  
TThhee  RRaabbbbiitt  HHoollee  eenn  
LLoowwllaannddss  vveerrssttoopptt..  
VViinndd  jjee  zzoo’’nn  llooss  
ggoouuddeenn  ttiicckkeett  iinn  
ddiitt  iissssuuee??  DDaann  hheebb  
jjiijj  ggeewwoonnnneenn!!
Op de voorzijde van het  
ticket staat een unieke code,  
die mail je naar info@vogue.nl.  
Vogue laat je vervolgens weten 
voor welk festival je een gratis 
toegangsticket gewonnen hebt.
Let op: alle codes zijn uniek,  
als we een dubbele code 
ontvangen, vragen we je om het 
Golden Ticket naar ons op te 
sturen ter verificatie. Deze actie 
in samenwerking met The Block 
is geldig van 23 mei t/m 26 juni 
2024 en je moet minimaal 18 
jaar zijn om mee te mogen doen.

VOOR PINKPOP, 
DOWN THE RABBIT 
HOLE OF LOWLANDS?

VIND JIJ EEN 
GOLDEN TICKET

Het ticket ziet eruit als bovenstaande afbeelding Het ticket ziet eruit als bovenstaande afbeelding 
en zit los in een aantal nummers verstopt.en zit los in een aantal nummers verstopt.
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SStteeeeddss  vvaakkeerr  zziijjnn  mmuuzziieekkffeessttiivvaallss  
ccoommpplleettee  eexxppeerriieenncceess..  DDaaaarriinn  ssppeelleenn  
ffaasshhiioonn  &&  aarrtt  nnaattuuuurrlliijjkk  eeeenn  cceennttrraallee  

rrooll..  DDee  iinniittaattiieeffnneemmeerrss  aacchhtteerr  TThhee  
BBlloocckk  ––  eeeenn  pplleeiinn  vvooll  ppoopp--uuppssttoorreess  iinn  
ccoonnttaaiinneerrss,,  ddeezzee  zzoommeerr  oopp  DDoowwnn  TThhee  

RRaabbbbiitt  HHoollee,,  PPiinnkkppoopp  eenn  LLoowwllaannddss  ––  
hheebbbbeenn  nnoogg  vveeeell  mmeeeerr  ppllaannnneenn..

SUMMER  
BLOCK 
PARTY 

Van festivals mag je steeds meer verwachten. Natuurlijk, een 
avontuurlijke line-up, maar ook zon en buitenlucht, pizza en 
cocktails, campingliefdes, bodypaint en unieke outfits, yoga met 
10.000 mensen tegelijk – het ene piekmoment na het andere. 
Een briljante toevoeging is The Block, een dorpsplein vol fashion 
waar je ter plekke een nieuwe outfit kunt afrekenen. Initiatief-
nemer Kimberley Jenneskens liep al even met het idee rond: 
‘In 2016 kwam ik in contact met Lowlands-directeur Eric van 
Eerdenburg omdat ik mee wilde denken over het mode-element. 
Mode was altijd al belangrijk op festivals, maar het lijkt alsof 
het bij iedereen steeds een prominentere rol is gaan spelen. Eric 
en ik bedachten dat we een hang-out misten waar muziek, 
fashion en kunst samenkomen. Een plek waar je de vetste nieuwe 
collabs shopt. Inmiddels heeft The Block al een paar jaar op 
Lowlands gestaan, en dit jaar voor het eerst ook op Down The 
Rabbit Hole en Pinkpop, naast – wederom – Lowlands.’ 

Is de mix van deelnemers aan The Block per festival anders? 
‘Absoluut! Naar mijn idee valt of staat The Block met de curatie 
van de merken. Sowieso wil ik altijd dat elke container écht 
anders is. Niet alleen qua inrichting, ook qua stijl en product. 
Waar de ene container vol hangt met gecureerde vintage, maakt 
het andere merk één limitededitionshirt voor het weekend. De 
meeste merken bieden iets te koop aan, maar sommige sturen 
ook puur op beleving. Dat vind ik cool. Ik wil namelijk niet dat 
The Block een tweede Kalverstraat wordt. Het moet iets zijn 
wat je nergens anders kunt vinden. En ook qua inrichting: less 
is more. Het gaat echt om experience.’ 

Hoe zie je de toekomst? ‘The Block moet een entiteit op zich 
worden. We zijn nu op Instagram te vinden en deze zomer krijgt 
het qua look-and-feel echt al een upgrade – we gaan er twee 
verdiepingen van maken, inclusief terras, een Vogue-café en 
kunstinstallaties. Ook zijn we bezig met collabs, onder andere The 
Block-merchandise. Daarnaast zou ik heel graag iets op Fashion 
Week willen doen. Dus: to be continued.’ 
@weare_theblock@weare_theblock

vogue x the blockvogue x the block
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Vogue Café bij The Block.Vogue Café bij The Block.

Team Vogue: Charlie, Jolien, Team Vogue: Charlie, Jolien, 
Anna Hilde, Jack en Renée.Anna Hilde, Jack en Renée.

Model Maartje Verhoef.Model Maartje Verhoef.

Juliëtte Gomis.Juliëtte Gomis.

Jannah Barenbrug.Jannah Barenbrug.

Rui en Xanti Tsie.Rui en Xanti Tsie.

Yarah Tsie.Yarah Tsie.

Jip ter Laak.Jip ter Laak.

Fotograaf Lemmie Fotograaf Lemmie 
van den Berg.van den Berg.

Team Vogue in Samsøe Samsøe en Adidas.Team Vogue in Samsøe Samsøe en Adidas.

VVoogguuee  eenn  MMoojjoo’’ss  ffeessttiivvaallccoommmmuunniittyy  TThhee  BBlloocckk  
ggiinnggeenn  ddiitt  jjaaaarr  ssaammeenn  ddoowwnn  &&  ddiirrttyy  bbiijj  LLoowwllaannddss..  
UUiitteerraaaarrdd  iinn  ssttiijjll,,  mmeett  eeeenn  wwaaaarr  VVoogguuee  CCaafféé,,  bbaarriissttaa’’ss  
ddiiee  ddee  ggaasstteenn  vvaann  iicceedd  ccooffffeeeess  vvoooorrzzaaggeenn  eenn
VVoogguuee--ffoottooggrraaffeenn  ddiiee  zzoorrggddeenn  vvoooorr  eeeenn  uuiittbbuunnddiiggee  
pphhoottoo  wwaallll..  ffoottooggrraaffiiee  CCAASSPPEERR  VVAANN  DDEERR  LLIINNDDEENN,,  KKAAYY  NNAAMMBBIIAARR

LOWLANDERS
Model Tessa Bruinsma.Model Tessa Bruinsma.aa

  118899118888  

vvoogguuee  eevveenntt

VOGUE X MOJO X THE BLOCK
What do you get when you put What do you get when you put VogueVogue, Mojo and The Block together? One big party. To bring, Mojo and The Block together? One big party. To bring

fashion and music together, we hosted a big give-away, where our readers could win festival tickets. fashion and music together, we hosted a big give-away, where our readers could win festival tickets. 
Celebrating this collaboration with the music industry, Celebrating this collaboration with the music industry, VogueVogue was present at the biggest festivals in  was present at the biggest festivals in 
the Netherlands. With our own the Netherlands. With our own VogueVogue  CaféCafé, photobooth and photo wall, we made a real connection , photobooth and photo wall, we made a real connection 

with the music industry and its lovers,right there, in the heart of the music scene. with the music industry and its lovers,right there, in the heart of the music scene. 

In collaboration with The Block we created a 360 degree collaboration including printIn collaboration with The Block we created a 360 degree collaboration including print
advertorials, a give-away, videos, online reports via Instagram and TikTok and live brand activations. advertorials, a give-away, videos, online reports via Instagram and TikTok and live brand activations. 



IIss  eerr  iieettss  bbeetteerr  ddaann  eeeenn  mmuuzziieekk--
ffeessttiivvaall  oomm  uuiittvveerrkkoozzeenn  ttee  wwoorrddeenn  
ttoott  NNeexxtt  VViirraall  SSoouunndd??  ZZaannggeerreess  
BBeellllaaaa  wwoonn  ddee  ggrroottee  pprriijjss  eenn  hheeeefftt  
ooookk  aall  eeeenn  ssiinnggllee  uuiitt..

C’EST 
BBEELLLLAAAA Ik zing al zo lang ik me kan herinneren,’  

zegt de 23-jarige Bellaa, artiestennaam van 
Isabella d’Hollosy. ‘Toen ik een jaar of acht 
was, begon ik met pianoles. Mijn pianodocent 
gaf ook vocal coaching, waardoor ik zangtech-

nieken leerde oefenen.’ Bellaa was jarenlang lid van 
een koor en kreeg zangles van Jeannine La Rose. 
‘Zij heeft mij veel geleerd over zingen en performen. 
Haar tips hoor ik in gedachten nog steeds terwijl ik 
zing.’
 Toen ze hoorde dat cult-horlogemerk G-Shock 
een zoektocht lanceerde naar het meest catchy geluid 
dat Nederland niet mocht missen, schreef ze zich 
in. De top 50 inzenders moest online stemmen 
verzamelen om het podium te halen, en dat lukte 
haar moeiteloos. 
 ‘Ik wilde vroeger altijd dokter of zangeres worden, 
maar het liefste allebei. Ik had altijd het gevoel dat 
ik moest kiezen. Inmiddels heb ik mijn bachelor 
Geneeskunde gehaald aan de VU en mijn eerste 
liedje, Mood, uitgebracht dat op FunX gedraaid 
wordt. Zo trots! Ik ga volgend jaar beginnen met 
co-schappen en hoop dat ik muziek en mijn studie 
kan blijven combineren.’
 Wat dat betreft heeft Bellaa de wind mee: als 
onderdeel van het prijzenpakket won ze een studio-
sessie met producer Jordanknows, en uiteraard een 
jaar lang G-Shock-horloges. De chunky horloges 
doen hun naam eer aan: ze zijn bestand tegen 
schokken, zware omstandigheden en water, hebben 
timers en wereldklokken. Wat allemaal heel goed 
van pas komt als je de internationale podia afreist.
En ondertussen hoopt Bellaa dat Mood een hit wordt. 
Ze schreef het nummer zelf: ‘Ik ben een extrovert, 
praat met iedereen en wil al die verhalen horen.  
Ik vind het leuk om songs over herkenbare situaties 
te schrijven. Mood gaat over een crush die nergens 
toe leidt omdat geen van tweeën een move maakt. 
Ik weet zeker dat veel mensen dat herkennen.’ 
IG @Gshock.nederland, TikTok @bellaaabby

vogue x g-shockvogue x g-shock
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PRINT

VOGUE X G-SHOCK
Where Where VogueVogue was a part of The Block in 2024, so was G-Shock. G-Shock called out a search for  was a part of The Block in 2024, so was G-Shock. G-Shock called out a search for 
the most catchy sound of the Netherlands. the most catchy sound of the Netherlands. VogueVogue photographed and interviewed the winner of the  photographed and interviewed the winner of the 

competition and published this, in collaboration with G-Shock, in a print advertorial. competition and published this, in collaboration with G-Shock, in a print advertorial. 



PRINT

EVENT

ONLINE

Gaby Hoeper van Mek Styling Gaby Hoeper van Mek Styling 
met een vriendin. met een vriendin. 

StandUp-trainers van StandUp-trainers van 
L’Oréal Paris.L’Oréal Paris.

Vogue’s Yeliz Çiçek.Vogue’s Yeliz Çiçek.

Spoken word artist Spoken word artist 
Zaïre Krieger.Zaïre Krieger.

Opstaan tegen straatintimidatie en het  Opstaan tegen straatintimidatie en het  
bewerkstelligen van een cultuurverandering op straat  bewerkstelligen van een cultuurverandering op straat  
is een noodzakelijke missie, ook in Nederland.is een noodzakelijke missie, ook in Nederland.

Zangeres Zangeres 
Bente.Bente.

Royal Goedewaagen maakte speciaal Royal Goedewaagen maakte speciaal 
voor Vogue Café mooie borden, die  voor Vogue Café mooie borden, die  
de gasten mee naar huis kregen. de gasten mee naar huis kregen. 

Er werd vlijtig meegeschreven over de  Er werd vlijtig meegeschreven over de  
5 D’s tegen straatintimidatie: distract, 5 D’s tegen straatintimidatie: distract, 
delegate, document, direct en delay. delegate, document, direct en delay. 

Een StandUp-trainer geeft Een StandUp-trainer geeft 
Vogue-lezers handvatten tegen Vogue-lezers handvatten tegen 

straatintimidatie.straatintimidatie.

Libertine Café des Prés in de Libertine Café des Prés in de 
Amsterdamse Pijp werd voor één Amsterdamse Pijp werd voor één 
dag omgetoverd tot Vogue Café,dag omgetoverd tot Vogue Café,

Vogue-lezers genoten van het  Vogue-lezers genoten van het  
programma – en de drankjes – en gingen programma – en de drankjes – en gingen 

naar huis met een bak aan kennis. naar huis met een bak aan kennis. 

OOpp  ddee  NNaattiioonnaallee  DDaagg  TTeeggeenn  GGeewweelldd  TTeeggeenn  VVrroouuwweenn  
ooppeennddee  VVoogguuee  CCaafféé  ddee  ddeeuurreenn  ssaammeenn  mmeett  SSttaannddUUpp  
vvaann  LL’’OOrrééaall  PPaarriiss..  MMeett  ddee  SSttaanndd  UUpp--ttrraaiinniinngg  vvrrooeeggeenn  
wwee  mmeett  ssuucccceess  aaaannddaacchhtt  vvoooorr  ssttrraaaattiinnttiimmiiddaattiiee..  
HHeett  ccaafféé  wwaass  ddee  hheellee  ddaagg  ggeezzeelllliigg  vvooll,,  ooookk  ddaannkkzziijj  
ooppttrreeddeennss  vvaann  ssppookkeenn  wwoorrdd  aarrttiisstt  ZZaaïïrree  KKrriieeggeerr  eenn  
zzaannggeerreess  BBeennttee..  ffoottooggrraaffiiee  NNIINNAA  HHAAUUBBEENN

WE’RE UNSTOPPABLE

2200    2211

vvoogguuee  eevveenntt

ttoo  tthheeVVoogguuee  CCaafféé
25 november

YOU’RE INVITED

Op zaterdag 25 november, de Internationale Dag tegen Geweld tegen Vrouwen,  
vindt Vogue Café plaats, in samenwerking met Stand Up by L’Oréal Paris. In het 

Vogue Café, aan het Gerard Douplein 10 in Amsterdam, kun je deelnemen aan het 
onlinetrainingsprogramma Stand Up, waarna je nooit meer met je mond vol tanden

 staat als je getuige bent van straatintimidatie. Uiteraard onder het genot van een hapje 
en een drankje. En na afloop krijg je een goodiebag van Vogue x L’Oréal Paris mee! 

Scan de QR-code voor het actuele programma en om je aan te melden.

vogue eventvogue event
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VOGUE X L'ORÉAL PARIS
For one day only, we opened our very own For one day only, we opened our very own VogueVogue  CaféCafé. In collaboration with L’Oréal Paris, we have . In collaboration with L’Oréal Paris, we have 

organized a special experience on the International Day Against Violence Against Women. The new organized a special experience on the International Day Against Violence Against Women. The new 
Libertine Café des Prés was completely transformed into the Libertine Café des Prés was completely transformed into the VogueVogue Café, especially for this Café, especially for this

occasion. occasion. VogueVogue-readers had the opportunity to step in the world of -readers had the opportunity to step in the world of VogueVogue and order a delicious  and order a delicious 
meal from the special meal from the special VogueVogue menu together with friends, colleagues and family. While enjoying menu together with friends, colleagues and family. While enjoying
a free glass of sparkling wine, a free glass of sparkling wine, VogueVogue-readers were trained by experts of StandUp. This training-readers were trained by experts of StandUp. This training

focuses on street harassment and sexual harassment in public spaces. This all resulted infocuses on street harassment and sexual harassment in public spaces. This all resulted in
an educative and cozy afternoon.an educative and cozy afternoon.

CCaatt  ccaalllliinngg,,  bbrruuttaaaall  ggeegglluuuurr,,  aacchhtteerrvvoollggiinnggeenn  
ooff  zzeellffss  eeeenn  hhaanndd  wwaaaarr  ddiiee  nniieett  tthhuuiisshhoooorrtt  ––  
ttaacchhttiigg  pprroocceenntt  vvaann  ddee  vvrroouuwweenn  wweerreellddwwiijjdd  

kkrriijjggtt  eerrmmeeee  ttee  mmaakkeenn..  LL’’OOrrééaall  PPaarriiss  ssttaaaatt  
oopp  tteeggeenn  sseekkssuueellee  iinnttiimmiiddaattiiee  oopp  ssttrraaaatt  eenn  

pprreesseenntteeeerrtt  hheett  ttrraaiinniinnggsspprrooggrraammmmaa  SSttaanndd  
UUpp,,  wwaaaarriinn  jjee  lleeeerrtt  hhooee  jjee  aallss  ggeettuuiiggee  oomm  kkuunntt  

ggaaaann  mmeett  iinnttiimmiiddaattiiee  iinn  ooppeennbbaarree  rruuiimmtteess..

Back
off

vvoogguuee  xx  ll’’oorrééaall  ppaarriiss

N 
iet gaan hardlopen als het buiten donker is, 
op straat je sleutel tussen je vingers klemmen 
voor het geval dat, geen oogcontact maken 
met een passerende onbekende man en groe-

pen mannen maar liever helemaal mijden – het is 
dagelijkse kost voor veel vrouwen. Door schade en 
schande weten we immers dat ons op straat begeven 
niet zonder risico is. Tachtig procent van de vrouwen 
krijgt op zeker moment in haar leven te maken met 
straatintimidatie, en ook de lhbtiqa+-community en 
personen met een migratieachtergrond moeten er 
veel mee dealen. Soms in lichte vorm, zoals de jolige 
buurman die elke keer (echt élke keer) als je hem 
tegenkomt roept: ‘Buurvrouw, lachen we nog een 
beetje vandaag?’ Maar ook de groepjes rondhangende 
tienerjongens die achter je rug om fluisteren en 
lachen. Een man die in de trein net te dicht naast je 
komt zitten, scheldpartijen wanneer je niet ingaat op 
de gemaakte avances of, in het ergste geval, een kerel 
die zijn handen niet thuis kan houden. 
 L’Oréal Paris deed in 2021 samen met onderzoeks-
partner Ipsos internationaal onderzoek en conclu-
deerde dat seksuele intimidatie op straat het grootste 
probleem is waar vrouwen wereldwijd mee te maken 
krijgen. Want niet alleen overkomt het een overwel-
digende meerderheid, straatintimidatie zorgt er ook 

voor dat vrouwen zich niet in vrijheid door de wereld 
kunnen bewegen, en berooft hen van hun veiligheid 
en gevoel van eigenwaarde. Wat L’Oréal Paris betreft 
druist dit in tegen de kernwaarden van vrouwen-
emancipatie, waar het beautyconcern zich nu juist zo 
graag sterk voor maakt. Daarom staat L’Oréal Paris 
wereldwijd op tegen straatintimidatie.

Stand Up
Stel je de volgende situatie eens voor: een jonge bar-
vrouw wordt door een groepje jolige, veel oudere man-
nelijke cafégasten aangesproken. ‘Heb je al een vriend?’ 
vraagt een van de mannen, ‘Anders heb ik nog wel een 
leuke zoon voor je! Hij woont hier om de hoek en is 
dertig jaar.’ De barvrouw glimlacht beleefd terwijl ze 
een bierglas afdroogt en zegt: ‘Dat is een beetje oud 
voor mij, ik ben negentien’. ‘Ach joh,’ roept de man 
luid, ‘daar voel je niks van!’ Zijn vrienden joelen, de 
barvrouw kijkt weg.
 Wat zou jij doen als je hiervan getuige was? Wie er 
iets van zegt kan ongetwijfeld op een smalende reactie 
rekenen, want ‘we maken toch maar een geintje’. Maar 
niks doen voelt ook niet goed. Precies hierom ontwik-
kelde L’Oréal Paris het Stand Up Against Street Harass-
ment-programma, in samenwerking met Right To Be 
(een ngo die strijdt tegen intimidatie in alle vormen) 

en in Nederland stichting Fair-
space. Onderdeel hiervan is het 
online trainingsprogramma Stand 
Up, dat zich richt op seksuele inti-
midatie in openbare ruimtes en wat 
jij kunt doen als je hiervan getuige 
bent. Dat is belangrijk, want maar liefst 79% van de 
mensen die intimidatie op straat hebben meegemaakt, 
zegt profijt te hebben gehad van interventie van 
omstanders. Terwijl in slechts 25% van de gevallen het 
slachtoffer kan rekenen op hulp van getuigen. Het 
trainingsprogramma Stand Up is erop gericht dat gat 
te dichten. Volg de training dus nu, zodat je als getuige 
nooit meer met je mond vol tanden staat en die leuke 
barvrouw de volgende keer wél op jouw steun kan 
rekenen.
   
Samen sterk
Maar liefst 2.069.449 mensen (and counting) volgden 
de tien minuten durende online training al. En ook 
team Vogue ging onder leiding van een professional 
van Fairspace op de redactie in gesprek over intimi-
datie op straat. Een gesprek waarin de emoties soms 
hoog opliepen, want maar liefst alle deelnemende 
redacteuren konden uit eigen ervaring vertellen over 
straatintimidatie, van een ongewenste hand op je been 
in de tram, tot liever dat ene park vermijden als het 
donker is. Alle aanwezigen waren het erover eens dat 
het belachelijk is dat vrouwen en andere kwetsbare 
groepen zich regelmatig onveilig voelen op straat, 
altijd moeten nadenken over welke route ze het beste 
kunnen kiezen en soms zelfs überhaupt liever niet 
buiten komen wanneer het donker is. Waar we het 
ook over eens waren: hulp van omstanders helpt. 
 Tijdens de online training leerden we aan de hand 
van Stand Up’s 5D-methode – distract, delegate, delay, 
document, direct – hoe we als omstander kunnen rea-
geren wanneer we getuige zijn van seksuele intimi-
datie. Bijvoorbeeld door in de sportschool instructies 
te vragen aan een vrouw die wordt lastiggevallen door 
een andere sporter (distract). Een kleine handeling 
met groots effect, want je leidt hiermee de dader af 
en fungeert zo als bliksemafleider, zonder de situatie 
concreet te benoemen. Of wat te denken van een 

serveerster die in haar billen geknepen wordt door 
een gast. Haal in zo’n geval een collega of beveiliger 
erbij (delegate) en vraag haar achteraf of ze in orde is 
(delay). Met name dat laatste was een eyeopener voor 
veel Vogue-collega’s. Want je kunt als omstander de 
intimidatie wellicht niet altijd stoppen, maar achteraf 
wel benoemen dat wat er gebeurde niet oké was, 
waarmee je de ervaring van het slachtoffer erkent en 
valideert. Een klein gebaar, waarmee je een groot 
verschil maakt in de ervaring van het slachtoffer.
 Iedereen (m/v/x) die zich weleens kwaad maakt 
over intimidatie, victim blaming of het patriarchaat 
als geheel, heeft baat bij het online trainingspro-
gramma Stand Up. Want hierin krijg je in slechts tien 
minuten tools aangereikt die ervoor zorgen dat je de 
volgende keer dat je getuige bent van straatintimi-
datie, niet met je mond vol tanden staat. Samen staan 
we sterk en zeg nou zelf, als jij te maken hebt met 
een plakkerige kerel in de metro, wil je toch ook graag 
dat de mensen om je heen weten wat ze kunnen doen 
om je te helpen? Meld jezelf en je vrienden en vrien-
dinnen dus snel aan voor het online trainingspro-
gramma Stand Up van L’Oréal Paris, zodat we te allen 
tijde op elkaars steun kunnen rekenen. 

Scan de QR-code en krijg direct 
toegang tot de tien minuten 
durende onlinetraining 
Stand Up van L’Oréal Paris.

SSeekkssuueellee  iinnttiimmiiddaattiiee  oopp  ssttrraaaatt  
iiss  hheett  ggrroooottssttee  pprroobblleeeemm  
wwaaaarrmmeeee  vvrroouuwweenn  wweerreelldd
wwiijjdd  ttee  mmaakkeenn  kkrriijjggeenn

Stand Up tijdens Vogue CaféStand Up tijdens Vogue Café
Kom op zaterdag 25 november naar het Vogue Café en neem Kom op zaterdag 25 november naar het Vogue Café en neem 

deel aan het trainingsprogramma deel aan het trainingsprogramma Stand Up. Stand Up. Hierna sta je nooit Hierna sta je nooit 
meer met je mond vol tanden als je getuige bent van meer met je mond vol tanden als je getuige bent van 

straatintimidatie. Uiteraard krijg je een heerlijk hapje en straatintimidatie. Uiteraard krijg je een heerlijk hapje en 
drankje, en na afloop een goodiebag van Vogue en L’Oréal drankje, en na afloop een goodiebag van Vogue en L’Oréal 

Paris. Paris. Gerard Douplein 10, Amsterdam. Zie ook pagina 85. Gerard Douplein 10, Amsterdam. Zie ook pagina 85. 
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vogue x vichy neovadiol vogue x vichy neovadiol 

Isa: ‘Zijn er vrouwen die bij jou komen en zeggen, doe iets aan 
mijn huid! Zelf merkte ik bijvoorbeeld dat de juice uit mijn huid 
verdween. Nu heb ik wel mazzel, want ik heb een dikke huid. 
Is het erger als je een dunne huid hebt?’
Iris: ‘Het heeft ook met aanleg te maken. De dikte van de 
huid maakt denk ik niet zo veel uit. Genen en levensstijl zijn 
belangrijk’
Isa: ‘Mijn moeder had inderdaad een heel goede huid. Toch 
kijk ik ook naar producten die de huid goed voeden. Bij het 
ouder worden gaat het opeens over rimpels en vochtverlies. Ik 
vond het shocking.’
Iris: ‘Kijk vooral naar welke ingrediënten je nodigt hebt in deze 
fase van je leven.’  
Isa: ‘Zweet je dat er niet gewoon van af tijdens een opvlieger?’ 
Iris: ‘De huid neemt actieve ingrediënten binnen een halfuur 
op. Je zweet het er dus niet af. Je moet het zo zien, de bovenste 
huidlaag vult zichzelf aan en schilfert weer af. Daarbovenop 
liggen de dode huidcellen en dat zijn in feite de dakpannen van 
je huid. Het cement tussen die dakpannen wordt steeds een 
beetje brozer, waardoor water uit de huid makkelijker verdampt. 
Daardoor voelt de huid droger. Je hebt dus iets nodig wat ervoor 
zorgt dat de dakpannen weer goed aansluiten. Dat doe je met 
lipiden, oftewel vetachtige stoffen.’

Maximale verzorgingMaximale verzorging
Isa: ‘Wordt de huid ook gevoeliger? Vroeger scrubde ik elke 
dag …’
Iris: ‘Oh, niet scrubben!’

Isa: ‘Niet scrubben?’
Iris: ‘Als het dak lek is gooi je de dakpannen toch ook niet weg? 
Dat is wat je in feite doet door te scrubben. Liever lijm je de 
dakpannen weer aan elkaar.’ 
Isa: ‘Oh, maar ik dacht dat dode huidcellen weg moesten. Je 
noemt het ‘dood’, dan moet het toch weg?’
Iris: ‘Nee, het is onderdeel van het dak dat je huis beschermt. 
Het is onderdeel van je huidbarrière. De huid vult zichzelf 
gewoon weer aan. Op het moment dat je je huid veelvuldig 
scrubt, maak je haar kwetsbaarder.’
Isa: ‘Wat is de oplossing? Vette crèmes?’
Iris: ‘Niet per se vette crèmes als Vaseline, maar wel crèmes 
die lipiden bevatten, dus producten die helpen de huidbarrière 
te versterken.’

Isa: ‘Op de verpakking staat toch gewoon, dit is voor een vette 
huid, dit voor een droge?’ 
Iris: ‘Kies in elk geval een crème die bij je leeftijd past. Ik zie 
ook vrouwen die nog dezelfde crème gebruiken als twintig jaar 
geleden. Maar ook huidverzorging innoveert. Van vitamine 
B3 bijvoorbeeld, ook wel niacinamide genoemd, is wetenschap-
pelijk bewezen dat het goed werkt tegen pigmentvlekken.’
Isa: ‘Zit dat ook in de Vichy Neovadiol-lijn?’
Iris: ‘Ja, maar weet wel dat niacinamide ongeveer drie maanden 
nodig heeft voor je resultaat ziet.’
Isa: ‘Wat heb ik nog meer nodig?’
Iris: ‘Proxilane. Een stof die onder meer helpt tegen de gevol-
gen van stress. Ook dat is te vinden in de Neovadiol-lijn. Effec-
tiviteit is belangrijk. Daarom zijn de formules klinisch getest 
door dermatologen, onder vrouwen in de overgang met een 
gevoelige huid.
Isa: ‘Kan de huid zo sterk terugkomen als ze ooit was?’
Iris: ‘Nee, maar je kunt je huid nu ook niet vergelijken met die 
van twintig jaar geleden. Focus liever op hoe je haar nu maxi-
maal kunt verzorgen en ondersteunen.’  

Vichy Neovadiol is de eerste lijn die speciaal is ontworpen Vichy Neovadiol is de eerste lijn die speciaal is ontworpen 
om de gevolgen van de overgang, menopauze en de periode om de gevolgen van de overgang, menopauze en de periode 
erna aan te pakkenerna aan te pakken

Actrice Isa HoesActrice Isa Hoes

Dermatoloog Iris KuijkenDermatoloog Iris Kuijken

NNUU  NNOOGG  
MMOOOOIIEERR

VICHY NEOVADIOL
DÉ HUIDVERZORGINGSLIJN VOOR 
EEN STEVIGE, GEVOEDE HUID
Vichy Neovadiol is de eerste lijn die Vichy Neovadiol is de eerste lijn die 
speciaal is ontworpen om de gevolgen van speciaal is ontworpen om de gevolgen van 
de overgang, menopauze en de periode de overgang, menopauze en de periode 
erna aan te pakken. Om wat perspectief te erna aan te pakken. Om wat perspectief te 
bieden: het gaat hier om ongeveer een bieden: het gaat hier om ongeveer een 
derde van het leven van vrouwen, en derde van het leven van vrouwen, en 
klachten omvatten meer dan zeventig klachten omvatten meer dan zeventig 
symptomen. Om de meestvoorkomende symptomen. Om de meestvoorkomende 
huidproblemen aan te pakken bevat de lijn huidproblemen aan te pakken bevat de lijn 
maar liefst acht producten, waaronder een maar liefst acht producten, waaronder een 
serum, diverse dag- en nachtcrèmes, een serum, diverse dag- en nachtcrèmes, een 
speciaal product voor de ogen en lippen en speciaal product voor de ogen en lippen en 
een voor de hals, met elk een specifieke een voor de hals, met elk een specifieke 
werking. Ook fijn: de lijn bevat duurzame werking. Ook fijn: de lijn bevat duurzame 
ingrediënten als proxylane en cassia-ingrediënten als proxylane en cassia-
extract, die het volume en de stevigheid extract, die het volume en de stevigheid 
van de huid bevorderen. Hyaluronzuur van van de huid bevorderen. Hyaluronzuur van 
plantaardige oorsprong, Vichy-vulkanisch plantaardige oorsprong, Vichy-vulkanisch 
water en vitamine B3 en E, bieden water en vitamine B3 en E, bieden 
bescherming en helpen de glans herstellen. bescherming en helpen de glans herstellen. 
Omega-3-6-9, gewonnen uit bruine Omega-3-6-9, gewonnen uit bruine 
rijstolie, vult het verlies van huideigen rijstolie, vult het verlies van huideigen 
lipiden. En glycolzuur, dat celvernieuwing lipiden. En glycolzuur, dat celvernieuwing 
stimuleert, maakt het rijtje compleet.stimuleert, maakt het rijtje compleet.

HHeett  iiss  eeeenn  mmooooiiee  nnaazzoommeerrddaagg  iinn  sseepptteemmbbeerr  
aallss  aaccttrriiccee  IIssaa  HHooeess  eenn  ddeerrmmaattoolloooogg  IIrriiss  
KKuuiijjkkeenn  eellkkaaaarr  oopp  uuiittnnooddiiggiinngg  vvaann  VViicchhyy  iinn  
eeeenn  AAmmsstteerrddaammssee  ffoottoossttuuddiioo  oonnttmmooeetteenn..  
OOnnddeerrwweerrpp  vvaann  ggeesspprreekk::  hhooee  kkoommtt  jjee  hhuuiidd  
eeeenn  bbeeeettjjee  kknnaapp  ddee  oovveerrggaanngg  ddoooorr??  

‘‘KKiijjkk  vvoooorraall  nnaaaarr  
wweellkkee  iinnggrreeddiiëënntteenn  jjee  

nnooddiiggtt  hheebbtt  iinn  ddeezzee  
ffaassee  vvaann  jjee  lleevveenn’’

  116655116644  

vogue x skinceuticals vogue x skinceuticals 

‘Jarenlang heb ik met acne geworsteld.  
Als fulltimemodel extra vervelend. 
Het was zo erg dat mijn werk eronder  

leed. Eindeloos heb ik onderzoek gedaan 
naar de juiste huidverzorging. Toen ik 
dacht mijn acne eindelijk onder controle 
te hebben, bleek mijn huid toch niet egaal 
genoeg om als model te kunnen werken. 
Reden waarom ik toen een roaccutanekuur 
heb gedaan, om definitief van acne verlost 
te zijn. Helaas werd mijn huid hierdoor 
blijvend droog. Weer een huidprobleem 
erbij! De oplossing vond ik in het H.A. 
Intensifier Serum en de Triple Lipid 
Crème van SkinCeuticals. Ze zorgen 
ervoor dat mijn huid goed gehydrateerd 
blijft en zacht aanvoelt, dus van droogte 
mooi geen last! Daarnaast onderging ik 
een Vital C facial bij Claus Holtz in 
Amsterdam. Als geboren Parisienne ben 
ik lange tijd bekend met SkinCeuticals. 
De hoofdwetenschapper van SkinCeuticals, 
Dr. Pinell, deed jarenlang onderzoek  
naar de invloed van antioxidanten op de 
huid, waaronder vitamine C. Zes van de 
eerste zeven producten die werden 
uitgebracht zijn daarom gefocust en  
gebaseerd op antioxidanten voor de huid 
in allerlei vormen, omdat het de huid 
beschermt tegen invloeden van buitenaf. 
Er is een vitamine C voor elk huidtype: 
tegen hyperpigmentatie, voor de vette 
huid, de normale huid en een voor de 
gevoelige huid. De bekendste is C E 
Ferulic. Zelf gebruik ik Phloretin C F.  
De glow die deze producten geven is 
ongekend. Daarnaast moet je zeker eens 
de Glycolic Renewal Cleanser proberen. 
Een milde facewash die dode huidcellen 
verwijdert en de huid lekker glad doet 
aanvoelen. Ik ben fan!’ 

‘DE GLOW 
IS ONGEKEND’

MMooddeell  TTaalliissssaa  BBeennaammoouu  zzaagg  hhaaaarr  
mmooddeelllleennccaarrrriièèrree  hhaaaasstt  iinn  rrooookk  ooppggaaaann  ttooeenn  zzee  

llaasstt  kkrreeeegg  vvaann  aaccnnee..  AAaann  VVoogguuee  vveerrtteelltt  zzee  oovveerr  
hhaaaarr  zzooeekkttoocchhtt  nnaaaarr  ddee  jjuuiissttee  hhuuiiddvveerrzzoorrggiinngg..    

4488  

VOGUE BEAUTY COLLABS
For SkinCeutical we collaborated with influential Talissa Benamou, where we focused on theFor SkinCeutical we collaborated with influential Talissa Benamou, where we focused on the
importance of their Vitamine C booster product. Talissa used the product for a few monthsimportance of their Vitamine C booster product. Talissa used the product for a few months

and wrote her beauty review for Vogue print and vogue.nland wrote her beauty review for Vogue print and vogue.nl

To highlight the Vichy Neovadiol product range we interviewed Isa HoesTo highlight the Vichy Neovadiol product range we interviewed Isa Hoes
 and Iris Kuijken to speak frankly about menopause. For Vichy it is important and Iris Kuijken to speak frankly about menopause. For Vichy it is important

 to stimulate the conversation on this subject. to stimulate the conversation on this subject.
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Aurélie is een powervrouw: 
moeder, ondernemer, model, 

in�uencer en interieurdesigner. 
Meer dan wat ook propageert 

Aurélie zel�iefde, ook als 
Dove-ambassadeur. Ze helpt 

vrouwen hun zelfvertrouwen en 
zelfacceptatie te (her)winnen. Haar 

ultieme con�dence tip: wees niet 
bang om te shinen. Word verliefd 

op jezelf, steeds weer. Aurélies 
openhartige benadering heeft haar 

een toegewijde schare fans en 
volgers opgeleverd, die bij haar alle 
inspiratie en ondersteuning vinden 

die ze nodig hebben. 

De beste versie van jezelf zijn, zelfvertrouwen kweken De beste versie van jezelf zijn, zelfvertrouwen kweken 
en shinen en shinen like there’s no tomorrow:like there’s no tomorrow: dat is de boodschap  dat is de boodschap 
van Aurélie. Aan zichzelf én aan haar volgers.van Aurélie. Aan zichzelf én aan haar volgers.

BRIGHT LIKE A DIAMOND

PETIT COEUR
‘Als ik één tas moet kiezen, is 

het deze Prada tas: chic, trendy
 en de perfecte maat voor dag en 

nacht. Mijn lipgloss, papieren
 en telefoon passen erin.’

ZONNETJE IN HUID
‘Als alleenstaande 
moeder doe ik 
vaak mijn 
make-up in de 
auto of in de vijf 
minuten voor een 
afspraak. Deze 
vloeibare make-up 
is heel praktisch, 
en geeft je een 
sunkissed gloed.’ 
Charlotte Tilbury 
Glowgasm Blush
€ 40

PARIS, JE T'AIME
‘Parijs is een van mijn lievelings-
steden, en het allerleukste hotel 
daar – met fantastische bar – is 
Hotel Grand Amour. Must visit!’

HOLY HAILEY
‘Hailey Bieber is mijn stijlicoon. Haar out�ts 
dragen zelfverzekerdheid uit, en zijn altijd vrouwelijk. 
Dat wil ik met mijn eigen looks ook laten zien.’ 

EAU ZO STERK
‘Met dit parfum van Jean 
Paul Gaultier op voelt 
het alsof ik heel de 
wereld aankan. Ik verlaat 
het huis nooit zonder een 
spray’tje op.’ Divine € 108
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AAUURRÉÉLLIIEE  SStteerrlliinnggzziillvveerreenn  eeaarrccuuffff  MMIIMMII  
EETT  TTOOII  €€  6600,,  ddoonnkkeerrbbllaauuww  kkaattooeenneenn  
ssppiijjkkeerrjjaacckk  MMAARRIINNAA  RRIINNAALLDDII  €€  221199,,  zzwwaarrttee  
kkaattooeenneenn  bbrraalleettttee  CCAALLVVIINN  KKLLEEIINN  €€  3355,,  
zzwwaarrttee  ppoollyyaammiiddee  rrookk  WWOOLLFFOORRDD  €€  220000

ZZOOEEYY  BBllaauuwwee  ccrrooppppeedd  ssppiijjkkeerrttoopp  vvaann  
kkaattooeenn  eenn  eellaassttaaaann  CCAALLVVIINN  KKLLEEIINN  €€  8800,,  
ddoonnkkeerrbbllaauuwwee  kkaattooeenneenn  jjeeaannss  LLEEVVII’’SS  €€  112200

JJOOAANNNN  LLiicchhttbbllaauuww  kkaattooeenneenn  ssppiijjkkeerrjjaacckk  
AAGGOOLLDDEE  €€  440000,,  zzwwaarrttee  bbooddyy  vvaann  
ppoollyyaammiiddee  eenn  eellaassttaaaann  SSKKIIMMSS  €€  7722,,  
zzwwaarrttee  mmaaxxiirrookk  vvaann  vviissccoossee  eenn  lliinnnneenn  
&&  OOTTHHEERR  SSTTOORRIIEESS  €€  7799
  
RReecchhtteerrppaaggiinnaa::  
VVIIVVIIAANN  KKaattooeenneenn  ddeenniimm  oovveerraallll  
LLEEVVII’’SS  €€  114400
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OOnnzzee  ccoovveerrmmooddeelllleenn  hheebbbbeenn  iinn  eellkk  ggeevvaall  éééénn  ddiinngg  ggeemmeeeenn::  
bbooddyy  ccoonnffiiddeennccee..  EEnn  ddaatt  ssttrraalleenn  zzee  dduubbbbeell  eenn  ddwwaarrss  uuiitt  iinn  ddeezzee  

ddeenniimmoouuttffiittss  mmeett  oonnmmiisskkeennbbaarree  nniinneettiieessvviibbee..  

LADIES
LLeeaaddiinngg

DOVE SPECIAL.indd   16DOVE SPECIAL.indd   16 06-09-2024   14:5206-09-2024   14:52

IRIS IRIS Katoenen blouse Katoenen blouse ALESSANDRO ALESSANDRO 
VIGILANTE € 337,VIGILANTE € 337, katoenen jeans  katoenen jeans 
NINA RICCI € 245,NINA RICCI € 245, leren gespschoenen  leren gespschoenen 
VAGABOND € 150VAGABOND € 150

AURAURÉÉLIE LIE Katoenen jurk Katoenen jurk 
CALVIN KLEIN € 180CALVIN KLEIN € 180JOANN JOANN Blauwe cropped spijkertop van Blauwe cropped spijkertop van 

katoen en elastaan katoen en elastaan CALVIN KLEIN € 80,CALVIN KLEIN € 80, 
blauw gilet blauw gilet DENHAM € 120DENHAM € 120
ZOEY ZOEY Donkerblauw spijkerjack Donkerblauw spijkerjack 
G-STAR RAW € 190G-STAR RAW € 190
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JOANN JOANN Katoenen spijkertop Katoenen spijkertop CALVIN CALVIN 
KLEIN € 70,KLEIN € 70, katoenen jeans  katoenen jeans VINTAGE VINTAGE 
AKADEMIKS, AKADEMIKS, leren muiltjes leren muiltjes JIMMY JIMMY 
CHOO € 795CHOO € 795
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MMiinnii--jjuurrkk  vvaann  kkaattooeenn  eenn  ppoollyyeesstteerr  mmeett  ccuutt--oouuttss  
MMAARRIINNEE  SSEERRRREE  €€  992266
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BBaaddppaakk  OOYYSSHHOO  vviiaa  YYOOOOXX  €€  4466,,  vveerrzziillvveerrddee  ccuuffffaarrmmbbaanndd  
OOBBJJEECCTT&&DDAAWWNN  vviiaa  VVAANNDDEERRWWIILLTT  €€  335500
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ZZwwaarrtt  bbaaddppaakk  OOYYSSHHOO  vviiaa  YYOOOOXX  €€  4466,,  vveerrzziillvveerrddee  
ccuuffffaarrmmbbaanndd  OOBBJJEECCTT&&DDAAWWNN  vviiaa  VVAANNDDEERRWWIILLTT  €€  335500
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IIff  yyoouu  hhaavvee  iitt,,  ffllaauunntt  iitt..  
VViivviiaann  HHoooorrnn  zziitt  bbeetteerr  
iinn  hhaaaarr  vveell  ddaann  ooooiitt,,  eenn  
llaaaatt  ddaatt  zziieenn  iinn  ffiijjnnee  
bbaaddppaakkkkeenn  eenn  jjuurrkkeenn  
mmeett  ssppeeeellssee  ccuutt--oouuttss..
ffoottooggrraaffiiee  PPHHIILLIIPPPPEE  VVOOGGEELLEENNZZAANNGG  
ssttyylliinngg  CCHHAARRIISSSSAA  HHOOGGEERRHHEEIIJJDDEE  
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VOGUE X DOVE
Together with Dove, we created a dedicated, branded special that was all about real beauty inTogether with Dove, we created a dedicated, branded special that was all about real beauty in
a world where women have to deal with the negative effects of social media daily. With thisa world where women have to deal with the negative effects of social media daily. With this

collaboration, we wanted to embrace real beauty and put the emphasis on how beautiful everycollaboration, we wanted to embrace real beauty and put the emphasis on how beautiful every
woman is without filters, photoshop and AI. This resulted in a 36 pages long special. The special,woman is without filters, photoshop and AI. This resulted in a 36 pages long special. The special,
in collaboration with Dove, is distributed with the regular in collaboration with Dove, is distributed with the regular VogueVogue circulation in stores. Besides this, circulation in stores. Besides this,
customers of Kruidvat got the customers of Kruidvat got the VogueVogue x Dove special when they bought 2 Dove products in store.  x Dove special when they bought 2 Dove products in store. 



EEeenn  ssaammeennwweerrkkiinngg  ddiiee  hheett  hhaarrtt  vvaann  hhoorrllooggeelliieeffhheebbbbeerrss  
ssnneelllleerr  ddooeett  ttiikkkkeenn::  MMaatttthheeww  WWiilllliiaammss  oonnttwwiieerrpp  vvoooorr  
AAuuddeemmaarrss  PPiigguueett  eeeenn  ssppeecciiaallee  sseerriiee  RRooyyaall  OOaakkss..  DDee  
mmooddeeppeerrss  mmoocchhtt  mmeeee  nnaaaarr  TTookkiioo  oomm  zzee  aallss  aalllleerreeeerrssttee  
ttee  aaaannsscchhoouuwweenn..  

There they were: maar liefst vier nieuwe ontwerpen van de Royal 
Oak, het bekendste model van het Zwitserse horlogehuis 
Audemars Piguet. De internationale modepers werd ingevlogen 
om de speciale samenwerking van het huis in Tokio van dichtbij 
gade te slaan. En dat niet alleen, ook werd ter plekke onthuld 
welke bekende ontwerper achter de tekentafel van het 
horlogehuis mocht plaatsnemen. 
 Waarom de modepers? Dat werd al snel duidelijk bij de 
onthulling. Audemars Piguet nodigde namelijk ontwerper 
Matthew Williams uit om zijn eigen draai te geven aan twee 
Royal Oaks en twee Royal Oak-Offshore-modellen. Williams 
is creative director van modehuis Givenchy en runt zijn eigen 
label 1017 ALYX 9SM. De Amerikaanse ontwerper staat bekend 
om zijn avant-gardistische, edgy handschrift. Best een gewaagde 
keuze dus voor een vooraanstaand horlogehuis uit 1875. 
Williams trok de Royal Oak zijn bekende jasje uit en liet 
‘onnodige’ details achterwege – zoals het datumvenster en de 
cijfers die het uur aanduiden, niet de onbelangrijkste details van 
een horloge – om het design zo minimalistisch mogelijk te 
maken. Dat was dan ook de eerste vraag aan Williams en 
Audemars Piguets CEO François-Henry Bennahmias: of 
Bennahmias wellicht wakker heeft gelegen na zijn keuze voor 
Williams. ‘Met de samenwerking willen we een brug slaan tussen 
fashion en haute horlogerie. Dan moet je durf tonen. Ik wist dat 
het bij Matthew in goede handen zou zijn, hij is een van de 
beste designers. Het resultaat is een horloge dat ook een fashion 

piece is en dat is precies wat we voor 
ogen hadden.’
 Williams staat bekend als een 
uitzonderlijk talent in de mode en 
tilt ook Givenchy naar een hoger 
niveau. Maar een horloge ontwerpen, 
dat is toch andere koek, ontdekte hij. 
‘Ik kijk voornamelijk naar esthetiek. Ik wil alleen maar 
producten op de wereld brengen die mooi zijn, waarnaar je 
uren kunt kijken. Audemars Piguet was de perfecte partner, 
want het vergde veel materiaalonderzoek en -kennis, iets 
waar dit horlogehuis om bekendstaat. Net als ik zijn zij 
constant op zoek naar kwalitatief hoogwaardige materialen 
en investeren ze veel tijd en liefde in materiaalontwikkeling.’

Zielsgelukkig 
De liefde voor horloges hoefden ze Williams niet bij te 
brengen. Die heeft hij namelijk van huis uit meegekregen. 
Als tiener kreeg hij z’n eerste horloge van zijn vader. ‘Het 
ding was nog geen duizend piek waard.’ Telkens als hij geld 
verdiende met een bijbaan, ging hij naar de juwelier om zijn 
horloge te upgraden, tot hij hem op een dag kon inruilen 
voor een Royal Oak. ‘Ik was zielsgelukkig dat ik me een 
Royal Oak kon veroorloven. Het was mijn eerste echte 
merkhorloge en ik heb er altijd een warm, speciaal gevoel 
bij gehad.’ Al begon hij er direct aan te sleutelen. ‘Ik was 

toen al aan het customizen. And look at me now.’ Williams 
ontwierp voor deze speciale serie vier verschillende Royal 
Oak-modellen, in 18-karaats geel- en witgoud, variërend in 
grootte van 37 tot 42 millimeter. Ook werd voor alle modellen 
een unieke caseback (de achterkant van een horloge) gemaakt 
met saffierkristallen. In een suite op de bovenste verdieping 
van het Edition Hotel mochten de genodigden als allereersten 
de horloges bekijken en passen – met handschoenen uiteraard. 
Opvallend was de gouden variant, beeldschoon in zijn eenvoud. 
’s Avonds was het tijd voor een grande dîner om de samenwerking 
te vieren, met onder andere een veiling. Williams bleek nog 
een uniek exemplaar te hebben ontworpen om te veilen voor 
het goede doel: speelse leerinitiatieven voor kansarme kinderen 
wereldwijd. Het horloge ging over de digitale toonbank voor 
een ‘luttele’ miljoen euro. 

HAUTE 
HORLOGERIE

‘‘EEeenn  hhoorrllooggee  ddaatt  
ooookk  eeeenn  ffaasshhiioonn  

ppiieeccee  iiss,,  ddaatt  iiss  
wwaatt  wwee  vvoooorr  

ooggeenn  hhaaddddeenn’’

5544    5555

vvoogguuee  xx  aauuddeemmaarrss  ppiigguueett

PRINT

SOCIAL

VOGUE X AUDEMARS PIGUET
To celebrate an international launch of Audemars Piguet, we dove into their story and in closeTo celebrate an international launch of Audemars Piguet, we dove into their story and in close

colaboration we created an extensive article in print. colaboration we created an extensive article in print. VogueVogue was present at the launch and reported  was present at the launch and reported 
a backstage story of the event via a backstage story of the event via vogue.nlvogue.nl and social channels. As a follow-up,  and social channels. As a follow-up, VogueVogue and Audemars  and Audemars 
Piguet celebrated the opening of AP House in Amsterdam with an intimate event for Piguet celebrated the opening of AP House in Amsterdam with an intimate event for VogueVogue friends.  friends. 

EVENT



MMeennsseenn  zziicchh  ggeezziieenn  llaatteenn  vvooeelleenn,,  kkwweettssbbaaaarr  dduurrvveenn  zziijjnn  eenn  jjeezzeellff  
vvoolllleeddiigg  lleerreenn  oommaarrmmeenn  zziijjnn  kkeerrnntthheemmaa’’ss  vvoooorr  ddeezzee  vvoooorrvveecchhtteerrss  

vvaann  vveerrbbiinnddiinngg..  HHuunn  vveerrhhaalleenn  wwoorrddeenn  vveerrsstteerrkktt  ddoooorr  ddee  vviissiiee  
vvaann  LLeevvii’’ss,,  ddaatt  ssiinnddss  jjaaaarr  eenn  ddaagg  wwoorrddtt  ggeeddrraaggeenn  ddoooorr  uunniieekkee  

iinnddiivviidduueenn  ddiiee  ssoocciiaallee  ssttaannddaaaarrddeenn  ddoooorrbbrreekkeenn..  DDeezzee  hheellddeenn  iinn  
ddeenniimm  ddeelleenn  aallllee  vviieerr  hheett  mmoottttoo::  lleett’’ss  ccoonnnneecctt..

interviews LARA OLIVERI  fotografie MOUNIR RAJI styling LINDA GÜMÜS GERRITSEN

vogue x levi’svogue x levi’s

LET’S CONNECTLET’S CONNECT

LANDO 
Lando van der Schee, model
‘Het was nooit mijn bedoeling om een rolmodel te 
worden. Ik dacht er niet over na wat de impact zou 
zijn toen ik mijn transitieverhaal, nu bijna anderhalf 
jaar geleden, deelde in Holland’s Next Topmodel, maar 
het bleek een levensveranderende ervaring te zijn. 
Het leerde me mezelf volledig te omarmen. Als trans 
persoon word ik geconfronteerd met veel haat, maar 
het enige wat we willen is simpelweg onszelf zijn. Ik 
ben trots dat ik een plek kan bieden voor mensen die 
daarmee worstelen. Mode is altijd een uitlaatklep 
geweest voor mijn genderidentiteit, en een merk als 
Levi’s zet iedereen op zijn eigen manier in z’n kracht. 
De denim overall die ik draag symboliseert mijn 
groeiende zelfvertrouwen. Hoewel het misschien niet 
traditioneel vrouwelijk is, voel ik me juist krachtig en 
comfortabel – op mijn eigen manier.’

BENTE
Bente Fokkens, zangeres 
‘Je kwetsbaar opstellen wordt vaak gezien als iets zwaks, 
maar voor mij is het juist een kracht. Een overkoepelend 
thema in mijn muziek is dat ik me vaak niet gezien heb 
gevoeld, iets dat ik juist wil creëren voor mensen die naar 
mijn werk luisteren. Via mijn songteksten maak ik een 
indirecte verbinding met anderen, waarin ik dingen kan 
benoemen voor mensen die dat misschien zelf niet 

kunnen. Ik was lang onzeker over mijn lijf, maar ik ben 
nu op een punt waarop ik mezelf meer kan omarmen. 
Dit komt ook tot uiting in de manier waarop ik me kleed, 
zoals in deze denim Levi’s look waarin ik me volledig 
mezelf voel. Levi’s is een merk dat trouw is gebleven aan 
zijn visie en maakt ontwerpen die universeel zijn, 
waardoor iedereen zich goed kan voelen – maar bovenal 
als zichzelf. Door mensen zich gehoord en gezien te laten 
voelen, heb ik ook mijn eigen stem gevonden.’

SISTERS JANSSEN
Ziarah en Tisja Janssen, creatief kunstenaarsduo 
‘Nina Simone zong: “Blackbird you ain’t ever gonna fly.” 
Dat raakte ons, maar wij kozen ervoor het narratief te 
veranderen; deze Blackbirds gaan wél vliegen. Onze 
moeder leerde ons de kracht en de schoonheid van de 
vrouw die wij zijn te omarmen. Met onze zelfexpressie 
– de een maakt conceptuele collages, de ander schildert 
– streven we ernaar mensen zoals wij en onze moeder 
te laten zien, en anderen te inspireren om uit hun 
bestaande hokjes te breken en hun podium te pakken. 
Deze visie sluit nauw aan bij die van Levi’s, dat 
diversiteit omarmt en een podium biedt aan allerlei 
identiteiten. Onze outfits, vooral wat we hier dragen, 
bieden meer dan comfort; ze zijn een uitdrukking van 
onze sensualiteit en authenticiteit waarmee we, net als 
in ons werk, de schoonheid van alle soorten vrouwen 
laten schitteren.’ 

‘‘HHEETT  WWAASS  
NNOOOOIITT  MMIIJJNN  

BBEEDDOOEELLIINNGG  OOMM  
EEEENN  RROOLLMMOODDEELL  

TTEE  WWOORRDDEENN’’  
——  LLAANNDDOO

DDeenniimm  ttrruucckkeerrjjaassjjee  mmeett  
sshheerrppaavvooeerriinngg  €€  113399,,9955,,  
ddeenniimm  oovveerrhheemmdd  €€  8844,,9955,,  
ddeenniimm  bbrrooeekk  €€  111199,,9955,,  kkaattooeenneenn  
bbaannddaannaa  €€  1144,,9955,,  aalllleess  LLEEVVII’’SS

  66556644  

vogue x levi’svogue x levi’s

‘‘  OONNZZEE  OOUUTTFFIITTSS  ZZIIJJNN  
EEEENN  UUIITTDDRRUUKKKKIINNGG  VVAANN  
OONNZZEE  SSEENNSSUUAALLIITTEEIITT  
EENN  AAUUTTHHEENNTTIICCIITTEEIITT’’  

——  SSIISSTTEERRSS  JJAANNSSSSEENN

‘‘DDOOOORR  MMEENNSSEENN  
ZZIICCHH  GGEEZZIIEENN  TTEE  
LLAATTEENN  VVOOEELLEENN  

HHEEBB  IIKK  OOOOKK  MMIIJJNN  
EEIIGGEENN  SSTTEEMM  
GGEEVVOONNDDEENN’’  

——  BBEENNTTEE

DDeenniimm  ggiilleett  €€  6644,,9955,,  bbaaggggyy  ddeenniimm
ddaadd--jjeeaannss  €€  111199,,9955  bbeeiiddee  LLEEVVII’’SS

TTIISSJJAA
DDeenniimm  oovveerrhheemmdd  €€  8844,,9955,,  

kkaattooeenneenn  hheennlleeyy--sshhiirrtt  
€€  3399,,9955,,  bbaaggggyy  ddeenniimm  ddaadd--

jjeeaannss  €€  111199,,9955,,  aalllleess  LLEEVVII’’SS  

ZZIIAARRAAHH
DDeenniimm  oovveerrhheemmdd  €€  8844,,9955  

kkaattooeenneenn  hheennlleeyy--sshhiirrtt  
€€  3399,,9955,,  bbaaggggyy  ddeenniimm  ddaadd--

jjeeaannss  €€  111199,,9955,,  aalllleess  LLEEVVII’’SS  
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PRINT

VOGUE X LEVI'S
To highlight the new collection of tops by Levi’s we collaborated with upcoming creatives. WeTo highlight the new collection of tops by Levi’s we collaborated with upcoming creatives. We

photographed them in the latest Levi’s collection in their own creative studios. Accompanied by photographed them in the latest Levi’s collection in their own creative studios. Accompanied by 
short interviews we published the branded content in Vogue print, vogue.nl and our social channels. short interviews we published the branded content in Vogue print, vogue.nl and our social channels. 

ONLINE

SOCIAL



ONLINE
‘‘DDee  ccoooollee  

nnooiissee  ccaanncceelllliinngg  
kkoopptteelleeffoooonn  

ggeeeefftt  mmee  eeeenn  
mmoommeenntt  oomm  ttee  

uunnwwiinnddeenn  ttiijjddeennss  
ffaasshhiioonnwweeeekk’’

‘Ik ga nooit op pad zonder ‘Ik ga nooit op pad zonder 
mijn zelfgestylede OnTrac-mijn zelfgestylede OnTrac-
koptelefoon, die ik pas na koptelefoon, die ik pas na 
vijfenvijftig uur weer hoefvijfenvijftig uur weer hoef
op te laden.’op te laden.’

Onderweg tijdens Onderweg tijdens 
Amsterdam Fashion Week.Amsterdam Fashion Week.

‘De Dyson ‘De Dyson 
Chitosan Chitosan 
Pre-style cream Pre-style cream 
is een lifesaver.’ is een lifesaver.’ 

Met de Dyson Met de Dyson 
Airwrap, met 30 Airwrap, met 30 
mm. opzetstuk, mm. opzetstuk, 
creëer ik in een creëer ik in een 

handomdraai handomdraai 
mooie krullen.’ mooie krullen.’ 

‘Met de Dyson Airwrap creëer ik makkelijk verschil-
lende kapsels zonder mijn haar te beschadigen,’ vertelt 
Stephanie. En dat komt allemaal door de Dyson-
technologie, dankzij welke de Airwrap Multistyler en 
-föhn je haar stylet met behulp van lucht, in plaats 
van extreme hitte, waardoor het haar niet beschadigd 
raakt en dus gezonder blijft. 
 Bovendien kun je met de zes verschillende 
opzetstukken allerlei coupes maken. Dus of je nu gaat 
voor volumineuze waves, een strakke hairdo of een 
elegante avondlook: met deze tool creëer je de stijl 

die jij wil – en makkelijk ook. Precies wat je nodig 
hebt dus, op een drukke dag. 
 Maar in Stephanies tas zit nog meer. Dyson heeft 
namelijk twee nieuwe producten ontwikkeld: Chitosan 
Pre-style cream en Chitosan Post-style serum. Dit 
duo zorgt ervoor dat je haar de hele dag in model 
blijft, zonder dat het stug of plakkerig wordt. 
Dyson Airwrap Complete Long Volumise € 549, Dyson 
OnTrac-koptelefoon € 499, Dyson Chitosan Pre-style 
cream € 59 en Dyson Chitosan Post-style serum € 59, kijk 
op dyson.nl.

vogue x dysonvogue x dyson

LOK
MIDDEL

Stephanie met de OnTrac-kop-Stephanie met de OnTrac-kop-
telefoon in chrome, met aluminium telefoon in chrome, met aluminium 

caps en blauwe oorkussens.caps en blauwe oorkussens.

In de Dyson Store In de Dyson Store 
Opera (Rue Auber 5, Opera (Rue Auber 5, 

Parijs), voor een nieuwe Parijs), voor een nieuwe 
look. Door naar de look. Door naar de 

volgende show!  volgende show!  

‘Onderweg in Parijs met mijn ‘Onderweg in Parijs met mijn 
OnTrac-koptelefoon, perfect OnTrac-koptelefoon, perfect 
voor een neutrale look.’voor een neutrale look.’

‘Al mijn favoriete Dyson-‘Al mijn favoriete Dyson-
tools bij elkaar.’ tools bij elkaar.’ 

NNaa  ttiieennttaalllleenn  bbeezzooeekkeenn  aaaann  ddee  mmooddeesstteeddeenn  wweeeett  VVoogguuee  ’’ss  SStteepphhaanniiee  
BBrrooeekk  hhooee  zzee  hhaaaarr  llookkkkeenn  hheett  bbeesstt  kkaann  ssttyylleenn  éénn  zzoo  hhoouuddeenn  oopp  eeeenn  
hheeccttiisscchhee  ddaagg..  HHaaaarr  ggeehheeiimm??  HHaaaarr  DDyyssoonn--ttoooollss..

Stephanie omarmt in Parijs Stephanie omarmt in Parijs 
een natuurlijke look met het een natuurlijke look met het 
nieuwe Airwrap Diffuser-nieuwe Airwrap Diffuser-
opzetstuk.opzetstuk.In de Dyson Store Amsterdam In de Dyson Store Amsterdam 

gebruikt Stephanie de Dyson Airwrap gebruikt Stephanie de Dyson Airwrap 
Multistyler met het borstelopzetstuk. Multistyler met het borstelopzetstuk. 
De borstel is geschikt voor elke De borstel is geschikt voor elke 
haarlengte en elk haartype.haarlengte en elk haartype.

  119933119922  

PRINT SOCIAL

VOGUE X DYSON
For Dyson, we created a 360 degree report of our Editor At Large Stephanie Broek visitingFor Dyson, we created a 360 degree report of our Editor At Large Stephanie Broek visiting

Amsterdam Fashion Week and Paris Fashion Week. In the midst of these hectic weeks, Stephanie Amsterdam Fashion Week and Paris Fashion Week. In the midst of these hectic weeks, Stephanie 
was able to show how Dyson saves the day with touch ups at home and in the Dyson shop withwas able to show how Dyson saves the day with touch ups at home and in the Dyson shop with

all their tools. We highlighted this in a video, a print recap and online content. Within thisall their tools. We highlighted this in a video, a print recap and online content. Within this
collaboration, we also produced a 4/1 print advertorial, showcasing four different hairstylescollaboration, we also produced a 4/1 print advertorial, showcasing four different hairstyles

using all Dyson tools, shot by using all Dyson tools, shot by VogueVogue. . 



ONLINE

EVENT

SOCIAL

PRINT

VOGUE X NIO
A special Vogue fashion show took place in the monumental Metz building, on the cornerA special Vogue fashion show took place in the monumental Metz building, on the corner

of Leidsestraat and Keizersgracht. This building was transformed into the newest NIO House;of Leidsestraat and Keizersgracht. This building was transformed into the newest NIO House;
a clubhouse where like-minded people can work, relax and connect. Although the house was not yet a clubhouse where like-minded people can work, relax and connect. Although the house was not yet 
open to the public – Vogue was allowed to take a look at the construction site. In collaboration with open to the public – Vogue was allowed to take a look at the construction site. In collaboration with 
NIO and Ronald van der Kemp, Vogue organized a special show. The designer took the opportunity NIO and Ronald van der Kemp, Vogue organized a special show. The designer took the opportunity 

to exhibit a selection of previous couture looks, in the middle of the construction site.to exhibit a selection of previous couture looks, in the middle of the construction site.



ONLINE

ZZeess  ttaalleenntteenn  mmooggeenn  zziicchhzzeellff  ‘‘BBoosssseess  ooff  AAmmsstteerrddaamm’’  nnooeemmeenn..  DDaannkkzziijj  
hhuunn  ppaassssiiee,,  aauutthheennttiicciitteeiitt  eenn  ddoooorrzzeettttiinnggssvveerrmmooggeenn  zziijjnn  zzee  vvoollggeennss  
BBoossss  ddéé  lleeiiddeerrss  iinn  hhuunn  iinndduussttrriiee..  VVoogguuee  sspprreeeekktt  GGiiaa  BBaabb,,JJoorriiss  BBiijjddeennddiijjkk,,  
AAnnnnaa  NNoooosshhiinn,,  FFrreennnnaa,,  JJuurrrriiëënn  TTiimmbbeerr  eenn  JJuuttttaa  LLeeeerrddaamm  oovveerr  ssuucccceess,,  
hhuunn  bbeellaannggrriijjkkssttee  lleevveennsslleesssseenn  eenn  ppeerrssoooonnlliijjkkee  ssttiijjll..
iinntteerrvviieewwss  AALLYYSSSSIIAA VVAANN AASSPPEERREENN VVEERRVVEENNNNEEXX  ffoottooggrraaffiiee  EEVVAA  RROOEEFFSS  ccrreeaattiivvee  LLIINNDDAA  GGÜÜMMÜÜSS  GGEERRRRIITTSSEENN

FRENNA
‘Ik groeide op met oudere zussen en ‘Ik groeide op met oudere zussen en 
ouders die vrijwel altijd muziek ouders die vrijwel altijd muziek 
luisterden. Van Afrikaanse muziek luisterden. Van Afrikaanse muziek 
tot Destiny’s Child tot Destiny’s Child and so onand so on. Op jonge . Op jonge 
leeftijd wist ik al dat ik artiest wilde leeftijd wist ik al dat ik artiest wilde 
worden. Ik stopte er veel tijd en energie worden. Ik stopte er veel tijd en energie 
in, maar uiteindelijk was het mijn in, maar uiteindelijk was het mijn 
omgeving die me pushte daadwerkelijk omgeving die me pushte daadwerkelijk 
muziek uit te brengen. Op een gegeven muziek uit te brengen. Op een gegeven 
moment ontstond rapgroep SFB, we moment ontstond rapgroep SFB, we 
gingen viraal binnen onze community. gingen viraal binnen onze community. 
Na een paar jaar focuste ik me Na een paar jaar focuste ik me 
op soloreleases en ik startte mijn op soloreleases en ik startte mijn 
eigen eigen recordlabelrecordlabel, 777. Kleding zie ik , 777. Kleding zie ik 
als een manier om deuren te openen. als een manier om deuren te openen. 
Daarnaast is het een onderdeel van Daarnaast is het een onderdeel van 
je merk en hoe je je wil profileren je merk en hoe je je wil profileren 
als artiest.’als artiest.’

DDoouubbllee--bbrreeaasstteedd  bbllaazzeerr  vvaann  ggeerreeccyycclleedd  
ppoollyyeesstteerr  eenn  vviissccoossee  €€  449999,,  bbiijjppaasssseennddee  
bbrrooeekk  €€  222299,,  bbeeiiddee  BBOOSSSS

vogue x bossvogue x boss
GIA BAB
‘In 2021 belde de casting director van ‘In 2021 belde de casting director van 
Burberry me op met het nieuws dat Burberry me op met het nieuws dat 
Riccardo Tisci wilde dat ik zijn show in Riccardo Tisci wilde dat ik zijn show in 
Londen zou lopen. Dit heb ik gedaan in Londen zou lopen. Dit heb ik gedaan in 
aanwezigheid van een iconische cast, aanwezigheid van een iconische cast, 
met onder anderen Joan Smalls en met onder anderen Joan Smalls en 
Nyasha Matonhodze. Dat was het Nyasha Matonhodze. Dat was het 
keerpunt in mijn carrière, en de rest is keerpunt in mijn carrière, en de rest is 
geschiedenis. Zo liep ik begin dit jaar de geschiedenis. Zo liep ik begin dit jaar de 
FW23-show van Mugler. Dat was voor FW23-show van Mugler. Dat was voor 
mij een echt wow-moment waarvan ik mij een echt wow-moment waarvan ik 
een ongelofelijk gevoel van empower-een ongelofelijk gevoel van empower-
ment en trots kreeg. Verder is kleding ment en trots kreeg. Verder is kleding 
voor mij een vorm van zelfexpressie. voor mij een vorm van zelfexpressie. 
Hoe je je kleedt heeft invloed op hoe Hoe je je kleedt heeft invloed op hoe 
je je voelt en hoe je jezelf presenteert je je voelt en hoe je jezelf presenteert 
aan de wereld. Maar het werkt ook aan de wereld. Maar het werkt ook 
andersom; mijn stemming beïnvloed andersom; mijn stemming beïnvloed 
ook mijn kledingkeuze.’ook mijn kledingkeuze.’

PPoollyyeesstteerr  jjaass  €€  554499,,  ttoopp  vvaann  ggeerreeccyycclleeddee  
ppoollyyaammiiddee  eenn  eellaassttaaaann  €€  7700,,  ppoollyyeesstteerr  
sshhoorrttss  €€  227799,,  aalllleess  BBOOSSSS

BOSSES BOSSES ofof AMSTERDAM AMSTERDAM

6644     6655

JORIS BIJDENDIJK
‘Ik ben een geboren en getogen ‘Ik ben een geboren en getogen 
Amsterdammer. Mijn ouders hadden Amsterdammer. Mijn ouders hadden 
een zelfvoorzienende boerderij in de een zelfvoorzienende boerderij in de 
Ardennen, waar we elke vrijdag naartoe Ardennen, waar we elke vrijdag naartoe 
gingen. Daar is de liefde voor het gingen. Daar is de liefde voor het 
koksvak ontstaan. Op mijn vijftiende koksvak ontstaan. Op mijn vijftiende 
begon ik als afwasser in een restaurant, begon ik als afwasser in een restaurant, 
daar zag ik hoe koks next level kookten. daar zag ik hoe koks next level kookten. 
Ik wist meteen dat ik dat ook wilde en Ik wist meteen dat ik dat ook wilde en 
maakte een plan. Ik ging drie jaar in de maakte een plan. Ik ging drie jaar in de 
leer bij chef-kok Ron Blaauw en daarna leer bij chef-kok Ron Blaauw en daarna 
aan het werk in Frankrijk. Inmiddels ben aan het werk in Frankrijk. Inmiddels ben 
ik verantwoordelijk voor drie restaurants ik verantwoordelijk voor drie restaurants 
en honderd man personeel. Het is en honderd man personeel. Het is 
belangrijk jezelf continu opnieuw uit te belangrijk jezelf continu opnieuw uit te 
vinden. Zoek kansen en innoveer in vinden. Zoek kansen en innoveer in 
moeilijke tijden, in plaats van bij de moeilijke tijden, in plaats van bij de 
pakken neer te zitten.’pakken neer te zitten.’

GGrriijjzzee  wwoolllleenn  ttrruuii  €€  224499,,  zzwwaarrttee  
kkaattooeenneenn  bbrrooeekk  €€  220000,,  bbeeiiddee  BBOOSSSS

ANNA NOOSHIN
‘‘Al sinds 2011 ben ik actief in het Al sinds 2011 ben ik actief in het 
medialandschap, wat dat betreft ben ik medialandschap, wat dat betreft ben ik 
bijna een dinosaurus. Nadat ik een eigen bijna een dinosaurus. Nadat ik een eigen 
mediaplatform begon, breidde ik mijn mediaplatform begon, breidde ik mijn 
carrière uit met YouTube, televisie en carrière uit met YouTube, televisie en 
het schrijven van boeken. Sinds 2020 het schrijven van boeken. Sinds 2020 
onderneem ik ook achter de schermen. onderneem ik ook achter de schermen. 
Ik geloof niet in een plan B. Als je iets Ik geloof niet in een plan B. Als je iets 
heel graag wil, zal het altijd lukken. Zoals heel graag wil, zal het altijd lukken. Zoals 
Kris Jenner zegt: “Als je op zakelijk vlak Kris Jenner zegt: “Als je op zakelijk vlak 
nee te horen krijgt, praat je met de nee te horen krijgt, praat je met de 
verkeerde persoon.” Een Boss zijn verkeerde persoon.” Een Boss zijn 
betekent voor mij dat je onafhankelijk betekent voor mij dat je onafhankelijk 
bent. Dat betekent echter niet dat je bent. Dat betekent echter niet dat je 
nooit iemand anders nodig hebt. Het is nooit iemand anders nodig hebt. Het is 
juist mooi en kwetsbaar om mensen in juist mooi en kwetsbaar om mensen in 
je leven te omarmen.’je leven te omarmen.’

PPoollyyeesstteerr  jjaass  €€  337799,,  bbeehhaa  mmeett  llooggoo  vvaann  
ggeerreeccyycclleeddee  ppoollyyaammiiddee  €€  5555,,  sshhoorrttss  mmeett  
llooggoo  vvaann  ggeerreeccyycclleeddee  ppoollyyaammiiddee  €€  6600,,  
aalllleess  BBOOSSSS

vogue x bossvogue x boss

6666     6677

JURRIËN TIMBER
‘Ik ben geboren in Utrecht, waar ik ‘Ik ben geboren in Utrecht, waar ik 
opgroeide met mijn moeder en vier opgroeide met mijn moeder en vier 
broers. We zijn hecht en ik beschouw broers. We zijn hecht en ik beschouw 
ze als deel van mijn succes. Doordat ik ze als deel van mijn succes. Doordat ik 
als kind een fijne basis en structuur had, als kind een fijne basis en structuur had, 
kon ik focussen op voetbal. Met mijn kon ik focussen op voetbal. Met mijn 
tweelingbroer Quinten heb ik elf jaar tweelingbroer Quinten heb ik elf jaar 
bij Ajax gevoetbald, tot ik deze zomer bij Ajax gevoetbald, tot ik deze zomer 
een transfer maakte naar Arsenal. een transfer maakte naar Arsenal. 
Mijn focus lag altijd op mezelf blijven Mijn focus lag altijd op mezelf blijven 
ontwikkelen, ondanks de omstandighe-ontwikkelen, ondanks de omstandighe-
den waarin ik zat. Eigenschappen die den waarin ik zat. Eigenschappen die 
daarbij helpen zijn bescheidenheid, daarbij helpen zijn bescheidenheid, 
dankbaarheid en strategisch denken. dankbaarheid en strategisch denken. 
Ik vind het bijzonder dat ik als ‘Boss’ Ik vind het bijzonder dat ik als ‘Boss’ 
een voorbeeld kan zijn voor anderen, een voorbeeld kan zijn voor anderen, 
met name voor sporters.’met name voor sporters.’

KKaattooeenneenn  jjaassjjee  €€  449999,,  kkaattooeenneenn  sshhiirrtt  
€€  4455,,  kkaattooeenneenn  jjeeaannss  €€  339999,,  lleerreenn  
ggyymmppeenn  €€  335500,,  aalllleess  BBOOSSSS

JUTTA LEERDAM
‘‘Het was mijn vaders idee dat mijn ‘‘Het was mijn vaders idee dat mijn 
zus en ik begonnen met schaatsen. zus en ik begonnen met schaatsen. 
Ik vond het in het begin maar niks, Ik vond het in het begin maar niks, 
omdat ik er niet goed in was. omdat ik er niet goed in was. 
Naarmate ik beter werd, begon ik Naarmate ik beter werd, begon ik 
het ook leuker te vinden. Ik besloot het ook leuker te vinden. Ik besloot 
er vol voor te gaan en won binnen er vol voor te gaan en won binnen 
de kortste keren wedstrijden in elke de kortste keren wedstrijden in elke 
leeftijdscategorie. Ik heb altijd veel leeftijdscategorie. Ik heb altijd veel 
discipline gehad – soms zelfs te discipline gehad – soms zelfs te 
veel. Dat is ook een les: ik ben best veel. Dat is ook een les: ik ben best 
wel perfectionistisch en moet niet wel perfectionistisch en moet niet 
te streng zijn voor mezelf. Door te streng zijn voor mezelf. Door 
dingen af en toe los te laten, word dingen af en toe los te laten, word 
je een gelukkiger mens. Én je een gelukkiger mens. Én 
natuurlijk lekker nuchter blijven. natuurlijk lekker nuchter blijven. 
Ik voel me het meest empowered Ik voel me het meest empowered 
met een gouden medaille om met een gouden medaille om 
mijn nek. In een vol stadion, waar mijn nek. In een vol stadion, waar 
iedereen juicht en viert dat ik iedereen juicht en viert dat ik 
zojuist gewonnen heb.’zojuist gewonnen heb.’

KKaattooeenneenn  hhooooddyy  €€  118800,,  wwoolllleenn  
bbrrooeekk  €€  227799,,  bbeeiiddee  BBOOSSSS
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VOGUE X BOSS
To celebrate the opening of the new Boss store, Boss launched a campaign together with Vogue. To celebrate the opening of the new Boss store, Boss launched a campaign together with Vogue. 

Boss selectedBoss selected  six talents, six talents, Bosses of AmsterdamBosses of Amsterdam. Thanks to their passion, authenticity and. Thanks to their passion, authenticity and
perseverance, they are the leaders in their industry, according to Hugo Boss. Vogue created theperseverance, they are the leaders in their industry, according to Hugo Boss. Vogue created the
360° 360° Vogue x Boss campaignVogue x Boss campaign, consisting of film, photography to be used on Vogue social media , consisting of film, photography to be used on Vogue social media 

channels and in print, as well as for the instore launch event.channels and in print, as well as for the instore launch event.

SOCIALJORIS BIJDENDIJK
‘Ik ben een geboren en getogen ‘Ik ben een geboren en getogen 
Amsterdammer. Mijn ouders hadden Amsterdammer. Mijn ouders hadden 
een zelfvoorzienende boerderij in de een zelfvoorzienende boerderij in de 
Ardennen, waar we elke vrijdag naartoe Ardennen, waar we elke vrijdag naartoe 
gingen. Daar is de liefde voor het gingen. Daar is de liefde voor het 
koksvak ontstaan. Op mijn vijftiende koksvak ontstaan. Op mijn vijftiende 
begon ik als afwasser in een restaurant, begon ik als afwasser in een restaurant, 
daar zag ik hoe koks next level kookten. daar zag ik hoe koks next level kookten. 
Ik wist meteen dat ik dat ook wilde en Ik wist meteen dat ik dat ook wilde en 
maakte een plan. Ik ging drie jaar in de maakte een plan. Ik ging drie jaar in de 
leer bij chef-kok Ron Blaauw en daarna leer bij chef-kok Ron Blaauw en daarna 
aan het werk in Frankrijk. Inmiddels ben aan het werk in Frankrijk. Inmiddels ben 
ik verantwoordelijk voor drie restaurants ik verantwoordelijk voor drie restaurants 
en honderd man personeel. Het is en honderd man personeel. Het is 
belangrijk jezelf continu opnieuw uit te belangrijk jezelf continu opnieuw uit te 
vinden. Zoek kansen en innoveer in vinden. Zoek kansen en innoveer in 
moeilijke tijden, in plaats van bij de moeilijke tijden, in plaats van bij de 
pakken neer te zitten.’pakken neer te zitten.’

GGrriijjzzee  wwoolllleenn  ttrruuii  €€  224499,,  zzwwaarrttee  
kkaattooeenneenn  bbrrooeekk  €€  220000,,  bbeeiiddee  BBOOSSSS

ANNA NOOSHIN
‘‘Al sinds 2011 ben ik actief in het Al sinds 2011 ben ik actief in het 
medialandschap, wat dat betreft ben ik medialandschap, wat dat betreft ben ik 
bijna een dinosaurus. Nadat ik een eigen bijna een dinosaurus. Nadat ik een eigen 
mediaplatform begon, breidde ik mijn mediaplatform begon, breidde ik mijn 
carrière uit met YouTube, televisie en carrière uit met YouTube, televisie en 
het schrijven van boeken. Sinds 2020 het schrijven van boeken. Sinds 2020 
onderneem ik ook achter de schermen. onderneem ik ook achter de schermen. 
Ik geloof niet in een plan B. Als je iets Ik geloof niet in een plan B. Als je iets 
heel graag wil, zal het altijd lukken. Zoals heel graag wil, zal het altijd lukken. Zoals 
Kris Jenner zegt: “Als je op zakelijk vlak Kris Jenner zegt: “Als je op zakelijk vlak 
nee te horen krijgt, praat je met de nee te horen krijgt, praat je met de 
verkeerde persoon.” Een Boss zijn verkeerde persoon.” Een Boss zijn 
betekent voor mij dat je onafhankelijk betekent voor mij dat je onafhankelijk 
bent. Dat betekent echter niet dat je bent. Dat betekent echter niet dat je 
nooit iemand anders nodig hebt. Het is nooit iemand anders nodig hebt. Het is 
juist mooi en kwetsbaar om mensen in juist mooi en kwetsbaar om mensen in 
je leven te omarmen.’je leven te omarmen.’

PPoollyyeesstteerr  jjaass  €€  337799,,  bbeehhaa  mmeett  llooggoo  vvaann  
ggeerreeccyycclleeddee  ppoollyyaammiiddee  €€  5555,,  sshhoorrttss  mmeett  
llooggoo  vvaann  ggeerreeccyycclleeddee  ppoollyyaammiiddee  €€  6600,,  
aalllleess  BBOOSSSS
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